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SEQO, "arama motoru optimizasyonu” i¢in kullanilan bir kisaltmadir. Bir SEO
ajansi ile calsma karar, sitenizi gelistirebilecek ve size zaman
kazandirabilecek buyuk bir karardir, ancak sitenize ve itibariniza zarar
verme riski de vardir. SEO’'nun sitenize kazandirabileceg@i avantajlarin yani
sira sorumsuzca hazirlanmis bir SEO'nun verebilecegi zararlart da
arastirdiginizdan emin olun.

Bu kitapcigl, SEO konusundaki kararinizi en saglikli sekilde alabilmenize
yardimci olabilecek bir kilavuz olarak hazirladik. SEO hakkinda yapilmasi
gerekenleri, eksik ve yanlis bilinen tum noktalar aciklayarak bu konudaki
soru isaretlerini gidermeyi ve web sitenizin yatinm getirisini arttirmaya
yardimci olmay! hedefliyoruz.
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Pek cok SEO ajansi ve danismani, web sitesi sahipleri icin
asaqgidakiler gibi yararli hizmetler sunmaktadir:

® Sitenizin igerigini veya yapisini inceleme

e Web sitesinin  gelistirilmesiyle ilgili teknik ©nerilerde bulunma.
Ornedin, barindirma, yénlendirmeler, hata sayfalar, JavaScript kullanimi

e cerik gelistirme

e Cevrimici is gelistirme kampanyalarinin yonetimi
e Anahtar kelime aramasi

® SEQO egitimi

e Belirli pazarlarda ve bolgelerde uzmanlik



Google arama sonuclari sayfasinin, organik arama sonuclari ve genellikle
Odemeli reklamlar (‘Reklamlar” baslgl altinda gosterilir) icerdigini
unutmayin. Google ile reklam vermenizin, sitenizin organik arama
sonuclarindaki durumu Uzerinde hicbir etkisi olmaz. Google, siteleri Ucret
karsiliginda arama sonuclarina eklemez veya sitelerin  siralamasini
degistirmez. Organik arama sonuclarinda gérunmenin herhangi bir
maliyeti yoktur. Web Yoneticisi Araclar, resmi Web Yoneticisi Merkezi
Blog'u ve tartisma forumu gibi Ucretsiz kaynaklarda sitenizi organik arama
icin nasil optimize edebileceginiz konusunda bol miktarda bilgi
bulabilirsiniz.

Bir SEQ ile calismayi dusunuyorsaniz, ne kadar cabuk harekete gecerseniz
o kadar iyi olur. SEO ile calismaya baslamak icin en uygun zaman bir siteyi
yeniden tasarlamayi veya yeni bir siteyi devreye sokmayi dusundugunuz
zamandir. Bu sekilde SEO'nuz ve siz, daha en basindan sitenizin, arama
motorlarina uygun bir sekilde tasarlanmasini saglayabilirsiniz. Bununla
birlikte iyi bir SEO, mevcut bir siteyi de iyilestirmeye yardimci olabilir.

SEQO'ya yoneltebilecediniz yararli sorulardan
bazilar sunlardir:

® Google Web Yoneticisi Yonergeleri'ne uyuyor musunuz?

e Organik aramaya ek olarak cevrimici pazarlama hizmetleri veya onerisi
sunuyor musunuz?

e Ne kadar zamanda, nasil sonuclar bekliyorsunuz? Basarinizi nasil
olcuyorsunuz?

e Sektorumuzdeki deneyiminiz nedir?

e Ulkemizdeki/sehrimizdeki deneyiminiz nedir?

e Uluslararasi siteler hazirlama konusunda deneyiminiz nedir?

e En 6nemli SEO teknikleriniz nelerdir?

e Ne kadar zamandir bu isle ilgileniyorsunuz?

e Sizinle nasil iletisim kurabilirim? Sitemizde yaptiginiz degisikliklerin

tumunu bizimle paylasip nedenleriyle birlikte onerileriniz hakkinda bize
ayrintili bilgi verecek misiniz?



SEQO'lar, musterilerine degerli hizmetler saglayabiliyor olsa da etik kurallar
gbzetmeyen bazi SEO'lar, agresif pazarlamacilik anlayislari ve arama
sonuclarina haksiz yontemlerle mudahale etme girisimleri yuzunden tum
sektoéru supheli duruma dusurmektedir. Google Yonergeleri'ni ihlal eden
uygulamalar, sitenizin Google'daki gérunumdu ile ilgili olumsuz dizenleme
yapilmasina neden olabilir ve hatta sitenizin Google arama sonuclarindan
kaldintmasiyla sonuclanabilir.

En yaygin hilelerden biri, aldatici yonlendirmeler kullanarak kullanicilari
baska bir siteye yonlendiren "golge” alan adlari olusturmaktir. Cogu zaman
bu golge alan adlari, bir musteri adina calistigini iddia eden SEO'nun
kendisine aittir. Ancak aralarindaki iliski bozuldugunda SEO alan adini farkl
bir siteye, hatta rakibin alan adina yonlendirebilmektedir. Boyle bir
durumda musteri, tamamen SEQ'ya ait olan bir rakip sitenin gelistirilmesi
Icin para 6demis olmaktadir.

Baska bir gayrimesru uygulama da, musterinin sitesinde bir yere anahtar
kelimelerle yUklu "képru” sayfalar yerlestirmektir(backlink hizmeti). SEO bu
uygulamanin sayfayl daha fazla sorgu icin daha alakall hale getirecegini
soylemektedir. Bu, dogasi geregi yanlistir; cunku tek tek sayfalar cok cesitli
anahtar kelimeler ile nadiren alakalidir. Bununla birlikte soz konusu hilelerin
daha sinsisi, bu képru sayfalarin, genellikle SEO'nun diger musterilerine ait
gizli baglantilar da icermesidir. Bu tur kopru sayfalar sitenin baglanti
populerligini yavas yavas azaltmakta ve siteyi cirkin veya yasa disi icerik
barindiran sitelere de sahip olabilecek SEO'ya ve SEO'nun diger
musterilerine yonlendirmektedir.

—




Dikkat Edilmesi Gerekenler

1 - Durup dururken size SEO icin reklam e-postasi atan firmalara karsi
supheli olun.

2 - Kimse Google'da birinci sira garantisi veremez. Bu anlamda, sizi ikna
etmek icin her turlu yola basvuran veya Google'a oncelikli gonderime
sahip oldugunu soyleyen SEO'lara karsi dikkatli olun. Kimse Google'a
oncelikli veya Ucretli gonderime sahip degildir.

3 - Anahtar kelimeleri duzensiz veya gizli bir sekilde sayfalariniza eklemek
olumlu degil aksine olumsuz bir etki yaratacaktir.

4 - SEO yaparken ne icin para 6dediginizi her zaman ogrenin.

5 - Sitenizde, gizli linkler vermekten kacinin. Gizli link vermenin bircok
yontemi vardir. Bunlarin hepsi Google tarafindan farkedilmekte, siteniz
cezall duruma dusebilmektedir.

6 - Etrafta bu isten anladigini sGyleyen bircok insan yer almaktadir. SEO
anlaminda duydugunuz her seyi uygulamadan énce sorgulayin. Cunku
faydall oldugunu soylenen bir seyin, sitenize zarari da olabilir.

7- Web sitenizi 1 milyon arama motoruna veya dizine eklemek gibi gercek
disi vaatlerde bulunan SEQO firmalarindan uzak durun.



pencere

Anahtar kelime, internet kullanicilarinin arama motoruna
yazdigl arama sorgusudur ve genellikle bir, iki, uc veya dort
kelimeden olusur.

Cicek gondermek isteyen bir internet kullanicisi, muhtemelen “cicek
siparisi” yazacak ve cicegin cabuk olarak iletilmesi icin sorgunun sonuna
cicek gobnderecegdi sehrin ismini yazacaktir. Cicek gbndermek istemeyip
sadece nasil cicek dikildigini 6grenmek isteyen bir kullanici ise “nasil cicek
dikilir" yazacaktir. Sadece bu orneklerden bile ozellikle internetten satis
yapanlar icin anahtar kelimelerin dGnemini gorebilirsiniz.

Anahtar kelimeler girildikten sonra arama motoru, anahtar kelimelerle
alaka duzeyi en yuksek siteleri kullaniclya gosterecektir.

Arama motorlari nasil calisir?

- Web siteleri, arama motorlar tarafindan belirli araliklarla ziyaret edilir ve
tum sayfalar analiz edilir.

- Analiz edilen tum sayfalar icin icerik ile alakali olan anahtar kelimeler
belirlenir.

- Bu anahtar kelimeler internet aramalarinda kullanilmak Uzere saklanir.

- Arama motoru, kullanicinin sorgusu ile anahtar kelimeler arasinda yakin
bir eslesme gorurse siteyi ilk siralarda cikarir. Aksi takdirde, site daha alt
siralarda veya arka sayfalarda gorunecek ve ziyaretciler daha ¢cok rakiplerin
sitesini ziyaret edecektir.

Bu nedenle, kullaniciyr sitenize getirecek olan anahtar kelimelerin sayfa
iceriklerinde yer aldigindan emin olmalisiniz. '
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2. Anahtar Kelimeler Nasil Belirlenir?

o

Anahtar kelime seciminin 5 altin kurali vardir:
2.1. Ana urun veya hizmetlerin listesini ¢ikarin

Bu liste cok genel olmamali, ayrica sitenizde one cikarmak istediginiz tum
urun veya hizmetleri icermelidir. Ancak “bilgisayar”, “mobilya”, “elbise” gibi
kelimeler sizin urun veya hizmetlerinizi tanimlasa bile yeterince Ozel
degildir. Bu anahtar kelimeler icin ¢ok fazla arama trafigi oldugu icin
sitenizin bu anahtar kelimelerde ust siralarda gorunme olasiigr ¢ok
dusuktur.

IPUCU: Anahtar kelimelerinizi belirlemek icin  Google'n arama
kutusundaki “otomatik tamamlama” ozelligini veya yine Google'in
‘Anahtar Kelime Araci’ni kullanabilirsiniz.

2.2. llk anahtar kelime listenizi satis veya hizmet
le alakall kelimeler belirleyerek gelistirin

Bu adimin amaci, urun veya hizmet satin almak isteyen kullanicilar ile bilgi
arayan kullanicilari ayirabilmektir. Sizi daha cok ilgilendiren, buyuk intimalle
birincisi olacaktir.

Bu durumu daha iyi anlatabilmek icin, bebek urunleri satan bir e-ticaret
sitesini ornek gosterebiliriz. Bu ornekleri, siz de kendi web sitenizdeki urun
ve hizmetleriniz icin rahatlikla uyarlayabilirsiniz.



Bebek urunleri satis sitesi icin 5 adet Ozel anahtar
kelime belirliyoruz:

‘bebek arabasi”

Acik ve net, internet kullanicisin tam aradigr urunu anlatan bir anahtar
kelime. Satici olarak, bebek arabasi konusunda (fiyat, kalite vs.) iyi bir secim
olacaginizi dusunuyor musunuz? Yani verdiginiz hizmet ve Urunlerin
Google'da Ust siralarda olacagina inaniyor musunuz? Eger oyleyse, bu sizin
icin mukemmel bir anahtar kelime olacaktir. Anahtar kelime listenize bu
kelimeyi ve varyasyonlarini (bebek arabalari vs.) ekleyin.

“chicco bebek arabasl”

Sitenizde “Chicco” markasinin urunlerini satiyor ve markanin guncel
urunlerini musterilerinize sunuyor musunuz? O zaman bu kelimeyi ve
varyasyonlarini da listenize ekleyin.

“bebek arabasi satin al” “ucuz chicco bebek arabasi”

Bircok kullanici arama yaparken, aramalarina “ucuz, hesapli, uygun, satin al,
fiyatlan...” gibi kelimeler ekler. Bu kelimeler acik¢a satisa yoneliktir.
Dolayisiyla bu kelimeleri de listenize rahatlikla ekleyebilirsiniz.

“chicco ct02 bebek arabasi”

Web sitenize arama yaparak gelen kullanicilar incelediginiz zaman, siklikla
detayll arama yapan kullanicilara da rastlayacaksiniz. Dolayisi ile tUm
urunlerinizin isimleri potansiyel olarak sizin anahtar kelimenizdir. Tabi ki
anahtar kelime sayiniz buna bagli olarak artacaktir. Ancak bdylece ne
aradigini tam olarak bilen kullanicilari da gozardi etmemis olacaksiniz.

“Ikiz bebek arabasi”

Tam hedef belirten anahtar kelimeler belirlemek de faydalidir. “ikiz bebek
arabasi” bunun icin glzel bir drnektir. ikiz bebege sahip bir kullanicinin
sadece “bebek arabas|” yazarak arama yapacagini dusunmeyin. Gercekte,
aklina ilk gelen “ikiz bebek arabasI’, “chicco ikiz bebek arabas!’, “ucuz ikiz
bebek arabasi” gibi kelimelerle arama yapacaktir. Bu yuzden, bu turde
kelimeleri de eklemeyi unutmayin.



2.5. Cok genel anahtar kelimelerden kacinin ve
satisa yonelik kelimelerin es anlamtularina
konsantre olun

Internet kullanicilar tarafindan daha cok aranan genel kelimeler her zaman
daha cazip gérunur ve teoride ziyaretci trafiginin buyuk bir bélumunu
temsil eder. 100.000 defa aranan bir kelimenin %3'luk trafiginden
faydalanmak, 1.000 defa aranan bir kelimenin %20lik trafiginden
faydalanmaktan daha kolay gibi dusunulebilir. Ancak bu, 3 sebepten dolayi
dogdru bir strateji degildir:

1-  Genel kelimeler satisa yonelik degildir. Ornedin: internette bebek
arabasi arayacak bir kullanicinin sorgusu, “bebek” kelimesi degil “bebek
arabas!” olacaktir.

2- Etkili olmak icin SEO stratejiniz birkac anahtar kelime Uzerinde
yogunlasmalidir. Dolayisi ile genel kelimeleri vurgulamak, urunlerinizi
satmak icin pek de cazip olmayacaktir. Ozel anahtar kelimeler size cok
fazla trafik getirmez ancak satislarinizi artirir.

3- Dogal arama sonuclarindaki siralamaniz gunluk bir caba gerektirir.
Sonuclarinizi incelemeli, iceriginizi gelistirmeli ve sayfalarinizi surekli takip
etmelisiniz. O yuzden genel kelimeler kullanarak, bunlar takip etmek ve
gelistirmek icin ¢ok fazla efor sarfetmenizi istemeyiz. Cunku zamaniniz
degerli ve sinirlidir.

2.4. Alakasiz anahtar kelimelerden kacinin

UrUn ve hizmetlerinizle alakasi olmayan kelimeleri listenize
eklemekten kacinmalisiniz.

Cok fazla talep edilen ancak satmadiginiz urunler ve markalar cazip
gorunebilir. Bu kelimelerle sitenize gelen kullanicilarn fikrini degistirip, sizin
urun veya hizmetlerinizden satin almasini umut edebilirsiniz.

Bu strateji sadece etkisiz degil, ayni zamanda zararlidir. Boylece
satmadiginiz urun markalarindan gerekli gorunurlugu elde edemez ve bu
anahtar kelime icin gereksiz bir zaman harcamis olursunuz. Ayrica aradigi
urunt satmadiginizi goren kullanici hayal kirikligina ugrayabilir ve bu
kelimeden hicbir geri donus alamazsiniz.
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2.5. Kendi bolgeniz disindaki yerel anahtar
kelimelerden uzak durun

Sitenizdeki trafigi arttirmak icin ulkenizdeki buyuk sehirler
le alakall anahtar kelimeler, o bolgelere urun ve hizmet
vereceqinizi dusunerek, size cok cazip gelebilr.

Ancak istatistiklere gore, yerel bir hizmet veya urun arayan internet
kullanicisi, Urunun ayni gun elinde olmasini talep etmektedir. Bu tarz arama
yapan kullanicilar 24 saat icerisinde kendisine ulasmayacak Urunu alma
taraftari olmayacak ve alternatiflere yonelecektir.

Sonug:

Yukarida acikladigimiz Uzere, dogal arama sonuclariniz icin anahtar kelime
seciminde titiz davranmali ve belirli bir ydntem takip etmelisiniz.

1 - Genel olarak, arama yapip sitenize gelen bir kullanicinin memnun olup
olmayacagini kendinize sormalisiniz. Eger cevap: “Evet” ise, o anahtar
kelime sizin i¢cin onemlidir ve listeye dahil edilmelidir.

2 - Eger cevap: "Hayir" ise, vaktinizi o kelimeyi vurgulamak icin harcamayin
ve listenize eklemeyin.

Eklediginiz kelime sayisina gore, ka¢ tane anahtar kelime yoneteceginizi
hesaplamanin basit bir ydontemi vardir:

Anahtar kelime potansiyel
[ Urlin/ hizmet sayisi + marka sayisi + kategori sayisi ] x 1.5

(Anahtar kelime potansiyelini maksimum 300 sik kullanilan kelime ile sinirlayiniz)

Eger bu bolumdeki tum tavsiyeleri uygularsaniz, etkili ve alaka duzeyi
yuksek bir anahtar kelime listesine sahip olacaksiniz. SEO stratejinizin
bundan sonraki adimina hazirsiniz: bu anahtar kelimeleri vurgulayarak web
sitenizi optimize etme
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Web sitenizin ana sayfasl, arama motorlarina sitenizin icerigi konusunda
bilgi vermesi acgisindan ¢cok onemlidir. Dogal olarak, ana sayfa pazarlama
yonteminizi de cok etkiler. Ziyaretcilerinize sizi dogru yansitmall ve satin
alma istegi yaratmalidir. SEO stratejiniz icin ana sayfanizda dikkat etmeniz
gereken bircok dnemli kural vardir.

Bircok sitenin ana sayfasinda reklamlar, bannerlar, gorseller
ve Flash animasyonlar siklikla bulunur.

Bu Ozellikler gorsel acidan cok cazip gorunebilir. Ancak unutmayin; arama
motorlari gorselleri okuyamaz veya yorumlayamaz. Bu da demektir ki,
gorsel formundaki her sey SEO anlaminda ‘yok' demektir. Gorselleri cok
fazla kullanarak, sayfa siralamanizin (page rank) dusmesine yol acabilir ve
musteri kaybedebilirsiniz. Gorsellerle alakali olarak sdylenen her sey Flash
icerik icin de gecerlidir.




En cok ilgi cekenleri her yerde vurgulayin

Icerik gereksinimini karsilamak icin, en cok ilgi géren Uriin ve hizmetlerinizi
ana sayfa da dahil olmak Uzere her sayfada kullanabilirsiniz. Bunun icin
urunlerinizi, hos gorunen yazilarla anlatmali ve daha once sectiginiz
anahtar kelimeleri kullanmalisiniz.

Onde gelen markalarin GrUnlerini on plana ¢ikarin

GUclU markalarin UrUnlerini ana sayfanizda kullanmak sizi bir adim éne
cikarnr. Ornegin; Chicco bebek arabasini én plana cikarmak, size
Google’da dnemli bir yer kazandiracaktir. Cunku Google 6zellikle ana
sayfanizi dnemseyecek ve Chicco bebek arabasi icin alakali sonuclarda
sizin sitenizi de iliskilendirecektir.

Ana sayfa yapisini olusturmak: H1 etiketine dikkat edin

Daha sonraki bolumlerde "tag” yani “etiket’lerin daha detayli aciklamasini
bulacaksiniz. Ancak, ana sayfanizda sadece bir tane H1 etiketi bulunmasi
gerektigini hicbir zaman unutmayin. Ayrica bu etiket, ziyaretcileriniz igin
onemli olan bir anahtar kelimeyi de mutlaka icermelidir.

Ana sayfayr guncellemek: Her zaman guncellenmeli mi?

Genellikle, ana sayfadaki icerigin surekli degismesinin Google acisindan
daha faydali oldugunu duyarsiniz. Acik¢asl bu durum pek dogru degildir.
Aksine, urun veya hizmetlerinizin bulundugu sayfalar disindaki sayfalarin
tutarlilik acisindan igerik olarak sabit olmasi her zaman faydalidir. Kural
olarak, ana sayfanizdaki icerik degisikliginin yilda 3-4 defadan fazla
olmamasi gerekir.

Bu kurall ana sayfanizda one cikardiginiz Grin ve markalarda da
uygulamaniz faydali olacaktir. Aksi takdirde, Google bu marka ve urunlerin
sizin icin cok da dnemli olmadigina karar verecektir.

SonNug:

Ikinci bolimde, ana sayfanin dneminden ve size, arama motorunda Ust
siralarda yer saglayacak olan ana faktorlerden bahsettik. Kisacas,
gorsellerinizi, anahtar kelimelerinizi iceren icerikle uyumlu bir sekilde
harmanlamalisiniz.
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4. UrUn/Hizmet Sayfalari

Urlin/Hizmet sayfalari, web sitenizi, icerik sitelerinden ve bloglardan ayiran
en 6nemli unsurdur. SEO stratejiniz acisindan, bu sayfalarla ilgili olarak 6
ana faktorden bahsedecegiz. Bu sayfalarin istediginiz yere gelmesi icin
yeterince zaman harcamaktan kaginmamalisiniz.

Urlin/Hizmet sayfalarinizi gézden gecirmek oldukca zamaninizi alabilir.
Bunun icin sunulan tum araclarn dogru bir sekilde kullanmalisiniz.

Sayfalarinizdaki metin icerik

Daha once bahsettigimiz gibi, sayfa siralamanizi yukseltmek i¢in urun
sayfanizin icerigi yazi olmali, gorseller ise sadece urunu gostermek icin
kullanilmalidir. Detayli resim kullanmaniz ve kullanicilara tum detaylar
gosterebilmeniz ¢cok dnemlidir. Satis icin Gnemli unsurlardan biri budur.

Tedarikcilerin sagladigr icerigi tekrar etmeyin

Saglanan icerigi aynen alip kullanmak her zaman daha cazip gelir. Ancak
bunun iki tane dezavantaji vardir:

1- SEO icin etkili degildir: Bu iceriklerde anahtar kelimeler yeterince
kullanitmaz. Icerik daha cok size yoneliktir.

2- Orijinal icerik olmamasi her zaman tehlikelidir: Bu icerigi kopyalarsaniz,

yazi muhtemelen baska bir sitedeki yazi ile ayni olacaktir. Google'in
algoritmasi ise bunu farkederek, sitenizi cezalandiracaktir.
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Kullanicilarin ilgisini cekecek orijinal icerik olusturun

Kesinlikle rakiplerinizden veya baska sitelerden icerik kopyalamayin. Cunku
arama motoru bu durumu farkedecek ve hangi sitenin yazisi daha dnce
indekslendiyse onu orijinal icerik olarak kabul edecektir. Bu dikkat etmeniz
gereken altin kurallardan biridir.

Tanimlarnnizda 10 satirlik aciklamayi hedefleyin

Urlin/Hizmet tanimlarinizda en azindan 5-10 satirlik bir aciklama Google'in
o icerigi kullanmasi icin faydali olacaktir. Sadece teknik detaylari belirtmek
yerine hayal gucunuzu kullanarak urunu tanimlayan cumleler kurmak cok
faydali olacaktir.

IPUCU: Aciklamalarda, “pamuklu tisort”, “bahceniz icin ahsap masa” gibi
kisa ve ilgi cekmeyen cumleler kullanmayin. Uyumlu, urunu tanimlayan,
marka ismini de iceren, anlamasi kolay cumleler kullanin.

Bu yontemleri kullanmak hem sayfa siralamanizi artiracak hem de
satislarinizda artma saglayacaktir.

Acik ve orijinal isimler kullanin

Google icin en dnemli kisim basliktir ve ilk olarak baslik analiz edilir. Baslik,
cok kisa olmamali, tanimlayici ve her Griin/sayfa icin tek olmalidir. Onceki
orneklere donersek “chicco mama sandalyesi” cumlesi, sadece “sandalye”
kelimesine gore cok daha aciktir. Ayrica ayni ismin birden fazla urun veya
sayfada kullanilmamasina 6zen gostermeyi de unutmayin.

Sayfalar arasi link olusturun

Eger bir markanin ismi, bir sayfada geciyorsa o markanin sitenizdeki
sayfasina link vermek Google acisindan her zaman lyidir. Bu sayfalariniz
arasinda saglam bir baglanti agi saglayacaktir.

Sonug:

Bu bolumde alakali ve orijinal icerik iceren Urun/hizmet sayfalarinin siteniz

icin ®neminden bahsettik. Ozellikle basliklar ve tanimlara dikkat edilmesi
gerektigini unutmamalisiniz.

14



1y

=
5. Etiketler (Tag), SEO'nun Anahtar Elemani

51 "Title" etiketi

Bir HTML kodu icerisinde ‘title’ etiketi <title>Anahtar Kelime</title> sekline
gorulur ve arama motorlari icin en dnemli etikettir.

Bu etiketler Google arama sonuclarinda mavi renkle gosterilen baslik
kismindaki yaziyi icerir. O yuzden dikkat cekmesi ve ziyaretcileri tiklamaya
yoneltmesi acisindan cok dnemlidir.

Her sayfa icin tek ve 6zel olmalidir. Eger cok fazla sayfaniz varsa, title’
etiketlerinin ayni olup olmadigini tespit etmek zordur. Bunun icin daha
sonra acliklayacagimiz araclardan faydalanabilirsiniz.

Bu etiket anahtar kelimelerinizi icermelidir. Boylece o anahtar kelimeler
icin sayfa siralamaniz artacaktir. ‘title’ etiketinizi olustururken, 1. bolumde

olusturdugumuz kelime listesine bakmanizda fayda vardir.

Son olarak, ‘title" etiketi icerisindeki anahtar kelimelerin bosluklar dahil
olmak Uzere 65 karakteri gegcmemesi gerektigini unutmayin.

Ornekler:
<title>Ham Bez Canta</title>

<title>lletisim | AdresGezgini</title>
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5.2. "Description” etiketl

Bu etiket Google arama sonuclarindaki siyah renkli yaziyi icerir. ‘title’
etiketinde oldugu gibi dikkat ¢ekmeli ve ziyaretcilerde sitenize tiklama
istegi yaratmalidir.

‘Description” HTML icerisinde asagidaki gibi yazilir:
<meta name="description” content="Sayfanizin tanimi” />

Bu etiket de her sayfa ve Urun icin tek ve &zel olmalidir. Sitenizdeki
sayfalarin icerigin orijinal olmasi ile alakali olan kurallarin aynisi bu etiket i¢in
de gecerlidir. Yine bu etiketlerin de site icerisinde tekrar edip etmedigini
anlamak icin daha sonra bahsedecegimiz araclardan faydalanabilirsiniz.

Bunlar da sayfanizi yansitan anahtar kelimeleri icermelidir. ‘title” etiketinin
aksine arama sonugclarindaki konumunuza artirici bir etkisi olmasa da,
ziyaretcilerin dikkatini cekmesi agisindan cok onemlidir. Telefon numarasi,
adres bilgisi, urun bilgisi veya fiyat gibi bilgilerin kullanilmasinda bir sakinca
yoktur.

‘Description’ etiketlerindeki yazinin uzunlugu bosluklar dahil 100 - 155
karakter araliginda olmalidr.

Google Reklam Vermek Tel: 444 0 964

www.reklamvermek.com/

Google Sertifikall Is Ortagi: Google-Adwords Reklam ve Sponsor Baglanti Reklam
Y&netimi ve Kurumsal Coézumler igin Bizi Arayin 444-0964 AdresGezgini Ltd.

Goruldugu uzere, ‘title” etiketi mavi, ‘description’ etiketi siyah, sayfanin
baglantisi ise yesil renklidir.
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5.3. "H1" etiketi

H1 etiketi HTML sayfalarin yapisinda yer alan ve sayfadaki ana basliklari
tanimlayan etikettir. 'H" harfini iceren etiketler sonlarina 1'den 6'ya kadar
olan rakamlardan biri eklenerek, sayfa icerisindeki basliklar en dnemliden
daha az dnemliye dogru siralanir. H1 her zaman ana baslik, H2 daha az
onemli olan alt basliktir. Daha sonra basliklar H6'ya kadar gider.

Google'in algoritmasi bu basliklar inceleyerek sayfanin ana konusunun ne

oldugunu ogrenir. Dolayisi ile bu etiketler dogal arama sonugclarindaki
konumunuz acisindan ¢cok dnemlidir.

H1 etiketi kurallar:

1- Her sayfada bir adet H1 etiketi olmalidir. En ¢ok yapilan hatalardan biri,
sayfada birden fazla H1 etiketi bulundurmaktir.

2- H1 etiketinin yapisi su sekildedir: <hl>Anahtar kelime</h1>

3- H1, bir yazi alani icerisinde olmalidir. Google'in etiketi Snemsemesi icin
yaziyla iliskilendirilmis oldugunu gorebilmesi gerekir.

4 - Her H1 etiketi, sitede tek olmalidir. H1 etiketini logonun etrafina koymak

SEO acisindan tamamen anlamsizdir. CUnku bu yazi alani icerisinde olma
ve sitede tek olma kurallarina aykiridir.

54 "H2" ve "H3" etiketleri
H2, H3 etiketi kurallar:

1- Formatlari su sekildedir: <h2>Anahtar kelime</h2> <h3>Anahtar
kelime</h3>

2- H1 etiketi gibi, yazi ile iliskilendirilmis bir yerde bulunmalari gerekir.

3- Hl'in tersine, bu etiketler sayfada birden fazla olabilir. Paragraflarin
basliklarini belirleyerek, Google'in sayfalar okumasini kolaylastirirlar.

Bunlarn disindaki H4, H5, H6 ve diger etiketlerin SEO acisindan ciddi bir
onemi olmadigini sdylemekte fayda var.
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5.5.'ImQg" etiketi ve “alt” ozellidi

‘Img” etiketi sitenizdeki gorseller icin kullanilir. ‘img’ etiketinin yapisi su
sekildedir:

<img src="samsung-galaxy-s3.jpg” alt="Samsung Galaxy S3" />

Daha once de bahsettigimiz gibi, gorseller arama motorlari icin 'YOK'
demekti. Ancak birka¢ ufak kural ile gorsellerinizi, arama motorlari igin
VAR' hale getirebiliriz. ‘alt’ ozelligine gorseli tanimlayici bir cumle yazmak
ve gorsel dosyalarinin isimlerini yukaridaki ornekteki gibi duzgun hale
getirmek, gorsellerinizin arama sonugclarinda ¢ikmasi igin yeterli olacaktir.

SoNuUg:
Bu bdlumde, sayfalarinizdaki yapinin, &zellkle HTML etiketlerinin
konumlarinin sitenize olan énemini vurguladik. Bunlar SEO acisindan cok

onemlidir.

Bu etiketlerin dogru yerlestiriimesi icin daha sonraki bdolumde
anlatacagimiz araclardan faydalanmalisiniz.
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0.1. Google Analytics

Sitenizde ziyaretci trafiginin istatistiklerini tutmak ve ziyaretci profilini
incelemek ¢cok 6nemlidir. Bunun icin en ¢cok kullanilan, Google'in ucretsiz
aracl Google Analytics'tir. Google Analytics piyasadaki en guclu ve detayl
araclardan biridir. Simdi Google Analytics'in - hangi  fonksiyonlarini
kullanmaniz gerektigini kisaca anlatalim.

Dogal trafiginizdeki degisiklikleri duzenli olarak takip etmek

Bunu yapmak icin menuden Trafik Kaynaklari > Genel Bakis bolumune
giriniz. Eger burda yazdigimiz her seyi tam olarak uygulayabilirseniz, bu
bolumdeki ziyaret sayilari zamanla artis gosterecektir.

Hedefler belirleyin

Hedefler, web sitenizin amacina ne kadar ulastigini olcmek icin
kullanilabilecek en dnemli ozelliktir. Bunun icin ilgili Analytics hesabinizdan
ilgili profile girerek, Hedefler bolumunden yeni hedefler tanimlayabilirsiniz.

Ornegin; sitenizdeki iletisim sayfasina kac kisinin girdigini dlcmek icin, URL
Hedefi degerine ‘/iletisim.php’ sayfasini ekleyebilirsiniz. Hedefler ile ilgili
detayli anlatimi asagidaki linkten gorebilirsiniz:

http://support.google.com/analytics/bin/answer.py?hl=tr&hlrm=en&ans
wer=1032415

Faydali bir fonksiyon: "En cok hangi sayfalariniz ziyaret
ediliyor?”

Menudeki icerik > Genel Bakis boliminden en cok hangi sayfalarinizin
ziyaretci trafigi aldigini gorebilirsiniz.

19


http://support.google.com/analytics/bin/answer.py?hl=tr&hlrm=en&ans

C?

En cok ziyaretci ceken sayfalariniz, en ¢ok ilgi ceken sayfalariniz demektir.
Dolayisi ile bu sayfalari surekli gelistirmek ve geri donus saglayabilmek
mumkundur.

Bu boélumde Analytics'in sadece birkag 6zelliginden kisaca bahsettik. Daha
detayli bilgi icin Analytics'in yardim sayfalarindan faydalanabilirsiniz

http://support.google.com/analytics/?hl=tr&hlrm=en

0.2. Google Webmaster Araclari

Google  Webmaster  Araclan, size  sayfalarinizin  Google'daki
gorunurluguyle ilgili ayrintili raporlar saglar. Bu araclar kullanabilmek icin
oncelikle sitenizi Webmaster Araclarinda dogrulamaniz ve baglamaniz
gerekmektedir.

Bu islemden sonra gireceginiz panelde, eger sitenizde SEO acisindan bazi
problemler varsa bunlari tespit edebileceksiniz.

Daha onceki bolumlerde etiketlerin dogru kullanilmasi gerektiginden
bahsetmistik. Google Webmaster Araclari ile bu etiket hatalarini ve varsa
tekrar eden etiketleri kontrol edebilirsiniz.

Menudeki Optimizasyon > HTML
Gelistirmeleri baglantisina tiklayarak,
sitenizde tekrar eden ‘title’ ve ‘description’ Mesajlar
etiketlerinin  sayisint  ve bu sayfalarin
baglantilarini  gorebilirsiniz. Boylece bu

Kontrol paneli

» Yapilandirma

sayfalarda gerekli dlzenlemeleri yaparak, > Saghk
bunlari ortadan kaldirabilirsiniz. ~ Trafik

Arama Sorgulari
Ayrica websitenize XML formatinda bir site Sitenize Baglantilar
haritasi  eklemek ve bu site haritasini Dahili Baglantilar
tanimlamak faydalidir.  Site haritasi ile, - Optimizasyon
sitenizin  erisilemeyen sayfalarina arama Site Haritalar
motorlarinin erigmesini ve indekslenmesini URL'leri kaldir
saglayabilirsiniz. HTML Gelistirmeleri

Igerik Anahtar Kelimeleri
Webmaster Araclar ile ilgili daha detayli bilgiyi YepilandinimisVer

asagidaki linkten alabilirsiniz: Vel Taanstesc

Diger Kaynaklar
http://support.google.com/webmasters/?hl=

tr&hlrm=en

» Laboratuvar
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0.3. Google PageSpeed Araci

Bu arac, sayfanizi inceleyerek, sitenizi hizlandirmaniz icin size bazi
tavsiyelerde bulunur. Sitenizin acilis hizi, anahtar kelime ile alakaliik duzeyi
kadar etkili olmasa da SEO icin etkilidir. Duzeltebileceginiz her problemin
SEO’nun yani sira kullanici deneyimini arttiracagini ve bunun size olumlu
geri donus saglayacagini unutmayin.

PageSpeed Insights

{«=| Web sitenizi daha hizl hale getirin

ANALIZ ET

PageSpeed aracini asagidaki linkten kullanabilir veya tarayiciniza eklenti
olarak yukleyebilirsiniz:

6‘9 https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights
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0.4. GoMo - Mobil Uyumluluk Araci

Kullanicilarin cok buyuk bir bolumu artik internete mobil cihazlarindan
baglanmaktadir. Cok yakin bir gelecekte ise mobil cihazlardaki internet
kullaniminin masaustu cihazlardan fazla olacagr 6ngorulmektedir. Web
sitenizin mobil uyumlulugu bu noktada zorunlu bir hale gelmektedir.

sletmenizin web sitesinin mobil cihazlara uyumlulugunu kontrol etmek
icin Google'in hazirladigi GoMo aracini kullanabilirsiniz. Boylece sitenizin
mobil cihazlarda olusan hatalarini tespit edip duzelterek, sitenize mobil
cihazlardan erisen kullanicilarin aninda ayrilmasinin onune gecebilirsiniz.

GOMOMETRE

Bu arag, size mevcut sitenizin akilli telefonlarda nasil gériindiigiinii
gostererek, isletmenizin web sitesinin mobil cihazlar i¢in nasil daha uygun
hale getirilebilecegine iligkin kigisellestirilmis oneriler igeren licretsiz bir
rapor sunar. Baslamak i¢in agsagiya URL nizi girin.

1. Web sitenizin URL'sini girin:

Gizlilik Politikasi: GoMoMetre,
URL'niz gibi ileri Giglincii taraf bir
site olan Am; tleri'nde
(Amazon Web Services) barindirilan
yazilim araciligiyla isler. ilgili gizlilik
politikasini inceleyin.

Gomo aracini asagidaki linkten kullanabilirsiniz

69 https://www.gomo.com.tr

% Sonuc:
Bu bolum ile birlikte SEO icin bazi temel araclar nasil kullanabileceginizi

gostermeye calistik. Bu araclar hatalarinizi gormek ve sitenizde gelistirme
yapmak icin bilgi toplamak anlaminda cok faydalidir.
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Tum bu anlatilanlarla birlikte bazi kucuk detaylar da unutmamak gerekir.
Arama motoru trafigini cok buyuk oranda Google size sagladigi icin,
Google kriterlerini uygulamak diger arama motorlari icin de yeterlidir.
Ancak yine de Bing-Yahoo ve Yandex gibi arama motorlarinin Webmaster
Araclarinda da sitenizi ve site haritanizi tanimlamaniz yararli olacaktir.

Blog

Eger yeterli zamaniniz ve kaynaginiz varsa, sitenize bir blog ekleyip sitenizi
icerik olarak her zaman guncel ve ilgili tutabilirsiniz.

Dizinler

Web sitenize bagka sitelerden verilen linkler SEO icin en onemli
parametrelerden biridir. Bunun icin DMOZ, Yahoo Web Directory vb. gibi
dizin sitelerine sitenizi ekleyerek linkler olusturabilirsiniz.

Link Yapisi

Mumkunse sitenizdeki tum sayfalarin linklerini SEO uyumlu yapmalisiniz.
Soyle ki; sayfalarinizin linkleri sayfayr tanimlayan kelimelerden olusmali ilgili
anahtar kelimeleri icermelidir.

Ornegin; http://blog.adresgezgini.com/pazarlamada-video-etkisi/  linki
anahtar  kelimeleri icermesi ve SEO  uyumlulugu agisindan

http://blog.adresgezgini.com/?p=1234 linkinden ¢ok daha iyidir.

Bu yapinin web sitenizi kurarken yapilmasi, daha sonra degistirmekten
daha kolay olacaktir.

25



Keywords Etiketi

Hazirladigimiz dokuman boyunca ‘keywords’ etiketinin  kullanilmasi
gerektiginden hi¢c bahsetmemis olmamiz dikkatinizi ¢cekmistir. ‘keywords’
etiketi, dnceden SEO icin en cok kullanilan etiketlerden biriydi.

Ancak son aclklamalara gore bu etiketi, arama sonugclarindaki siralamanizi
hicbir sekilde etkilememektedir.

http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2009/09/googledoesnot
usekeywordsmetatag. html

Sosyal Aglar

Web sitenizi ve iceriklerinizi, sosyal aglarda (Facebook, Twitter, Google+
vb.) paylasmak SEO acisindan énemli bir degerdir. Sosyal Medya'yl da bu
anlamda, mumkun oldugu kadar kullanmaya calisin.

Google Rehber

Internet kullanicilarinin cok buyuk bir bolimu yerel isletmeleri internette
aramaktadir. Google Rehber hizmetine kayit olup, isletme bilgilerini
guncellerseniz, isletmenizin kullanicilar tarafindan fark edilmesini
saglayabilirsiniz. Bu sekilde, konuma gdre Urtin/hizmet arayan kullanicilarin
sizi bulmasini kolaylastirabilirsiniz.

Zengin Snippets
Sayfalarinizda -eger buna uygunsa- zengin snippet’lari kullanmak arama
sonugclarinda size bir fark yaratacaktir. Snippet'lar, her arama sonucunun

altinda c¢ikan birka¢ satir metin olup, kullanicilara sayfada neler olduguyla
ve sorgulariyla neden alakali olduguna iliskin fikir vermek icin tasarlanmistir.
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AdresGezgini - [zmir, Tiirkiye - Foursquare

foursquare.com » Professional & Other Places » Office » Tech Startup ~
Derecelendirme: 6.3/10 - 40 inceleme

See 7 photos and 5 tips from 89 visitors to AdresGezgini. "Siiper insanlarin
toplandigi bir yer..."

Ornegin, bir restoran snippet'i ortalama yorum ve fiyat araligini gésterebilir;
bir yemek tarifi sayfasi snippet’i toplam hazirlama suresini, bir fotografi ve
yemek tarifinin yorumlarda aldigi kullanici oyunu gosterebilir; muzik
albumu ise sarkilar sunarken snippet kullanarak her sarkinin yaninda
dinlemek icin bir baglanti goruntuleyebilir.

Bu zengin snippetlar, kullanicilarin aramalariyla siteniz alakali oldugunda
bunu fark etmelerine yardimci olur ve sonug olarak sayfalariniz daha fazla
tiklanabilir. Snippet’lar hakkinda daha fazla detay icin asagidaki baglantiy
kullanabilirsiniz:

http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=tr&hlrm=en&
answer=991/0

Teknik Detaylar

Web siteniz gelistirilirken dikkat edilmesi gereken bazi kurallar vardir. Bu
kurallarin  genel baslklar; barindirma (hosting), sayfa yeniden
yonlendirmeleri, Javascript kullanimi ve hata sayfalaridir. Ornegin; sagliksiz
bir barindirma hizmeti, sitenizin yayininda kesintilere sebep olacagi icin
SEO acisindan olumsuz bir durum yaratacaktir. Bu yuzden barindirma
hizmeti satin alirken, sunucunun ortalama kesintisiz yayin suresine dikkat
etmelisiniz.
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AdresGezgini SEO hizmeti, sitenizin altyapisi incelenerek uyumlulugu
saptandiktan sonra, agirlikli olarak web sitenizin arama motorlarina uyumlu
hale getirilmesi icin yapilan islemler toplamidir. Bu hizmet genel olarak
asagidaki duzenlemeleri icerir:

v

v

v

<

L L < < <

<

Sayfalarda HTML ve Javascript kodlama hatalar varsa tespit edilip,
duUzeltilmesi

Zararli kod ve iceriklerin tespit edilip, duzeltilmesi

Her sayfanin title, description ve keywords meta tag'lerinin icerige
gore duzenlenmesi

H (Baslik) etiketlerinin kriterlere uyumlu hale getirilmesi

MumkuUnse, mevcut link yapisinin SEO icin uyumlu hale getirilerek,
sayfa icerigindeki anahtar kelimeler ile alakall hale getirilmesi

Sayfalarinizdaki kirik linklerin belirlenip, kaldirnlmasi

Sitenizden, baska sitelere verilen linkerin tespit edilip, incelenmesi
Tum gorsellerin ‘alt” elemanlarinin girilmesi

Gorsellerin anlaml sekilde isimlendirilmesinin saglanmasi

Yapilacak iyilestirmeler ile sitenizin Google PageSpeed skorunun
yukseltilmesi

Ozellikle acilis sayfasi icin dosya boyutlarinin dustrilmesi

v robots.txt dosyasinin olusturulup eklenmesi

« XML formatinda site haritasinin hazirlanmasi ve eklenmesi
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Google Webmaster Araclari ile sitenizin eslestirilmesi ve site haritasini
buraya gonderilmesi (Ayni islemler Yandex ve Bing-Yahoo icin de
yapilacaktir)

Web sitenizin, DMOZ.org ve Yahoo! Directory’e ekleme talebinin
gonderilmesi

Google Analytics hesabinizin kurulmasi ve temel hedeflerinizin
belirlenmesi

Wordpress veya Joomla gibi altyapilara sahip siteler icin, gerekli
eklentilerin kurulup guncellenmesi

Favicon olusturulup eklenmesi

Web sitenizin W3 dogrulamasindan hatasiz olarak gecirilmesinin
saglanmasi
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9. Kaynakc¢a

Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=tr&answer=3
5291

Beginner's Guide To SEO
http://www.seomoz.org/beginners-guide-to-seo

PrestaShop SEO Whitepaper
http://www.prestashop.com/en/white-paper-seo

Google PageSpeed Insights
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights

Google Analytics Help
http://support.google.com/analytics/?hl=tr

Google Webmaster Tools Help
http://support.google.com/webmasters/?hl=tr

Rich snippets (microdata, microformats, RDFa, and Data Highlighter)
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=
99170

Official Google Webmaster Central Blog
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/
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