Egitim Sektorunde
Google ile Ozel
Dijital Firsatlar



' Dultalle$en Karar Siireci

Google



Gunumuzun dijital dinyasinda
egitmenler, 6grenci ve veliler
artik birer

AKTIF KATILIMCI




Egitim ile ilgili arastirmalar, birden fazla cihaz tizerinde ve
farkl etkilesim noktalarinda gerceklesiyor

Arastirma Etkilesim Karar




Tutarli Marka Deneyimi Sunmak GCok Onemli
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—— Magaza Lokasyonu

SizinMarkaniz

na Sayfa Katalogu incele En Yakin Magaza Hakkimizda

“En iyi fiyata, en iyi hizmet.”
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Online arama,
karar siirecinde
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Arastirmalarin %50°ye yakini, 2-4 ay arasinda suruyor
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Diger Iletisim Yontemlerinin Aramaya

Etkisi
Online tiiketicilerin %92’si, bir haftalik zaman diliminde aninda
bilgi almak icin Internet'e bagli bir cihaza basvurdugunu belirtiyor.
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Arastirma & karar siirecinde karara giden farkli rotalar mevcut
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Google ile Dijital Firsatlari
Kullanarak Hedef Kitlenize Nasil
Ulasirsiniz?



Internet Yatirbminizdan
Ne Bekliyorsunuz?

marka
degeri

cagri
merkezi

direkt ziyaret online form

Google'in Sagladigi
Katma Deger Nedir?
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Dogru Zamanda

... reklaminizi gosterebilir, etkilesimde
bulunabilir, marka bilinirliginizi arttirabilirsiniz!



Google Arama sonuclarinda olmak ya da
olmamak, iste butiin mesele bu!

— Yukari, Daha Yukari...

Kullanicilar ilk siralari tercih
ediyor
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Kullanicilar yan websitelerini
tercih ediyor

Google  satkne gemeuin -

Kullanicilar, lider markalarin en
ust sirada ¢ikmasini bekliyor




Mobil'in Artan Onemi

Global Kullanicilar (milyon)
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Vaka incelemesi: Mobil'deki Firsat
Kullanicilarin Reklamin gordldagi yer e C U n et

Afmielnet comes

Kampanya Hedefleri

1. Telefon lizerinden alinan ¢agrilarin yatirim
getirisini 6lgmek
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sonra mobil arama 2. Cagrilar tizerinden verimli sonuclar elde

ergeklestirdi o .
ey etmek - Bilgilendirme, randevu, kayit...
) Sonuglar
+  ngitzce ursy X A
Ozed Inglince Kursians B ;&m-".:.‘::."..... .
e Tl - "5..,......._... e Arama uzantilari kullanarak baglantiya
ingiizen EQnmng Aracidon_ — i Barn idan at! . w .
e e gecgenler, diger online pazarlama araglari
o S T tizerinden gelenlerden 3 kat yiiksek oranda
Gt b s BN S kayit yaptirdi
S gt~ Farmraas B o e e
el Unsmmrnisi s Ofba . “Brvd . ° . . Y .
fogec riveratst - inghic: — ——— e Universiteye kaydolan 6grenci basina kayit
Kursy R N ki Wi i i 158 Lyelest . . . .
e s = S : i maliyeti, hedeflenen maliyetin %40 altinda
iwlﬂ?!!ﬂlnlnlﬂ\mmn.ml"l kaldl

B @ [t o




Google Goruntiilu Reklam Ag:
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Goruntulu Reklamlar ve YouTube'da Hedefleme

icerige Dayali Hedefleme

Anahtar Kelime ile icerige Dayali Hedefleme
Arama Hedefleme (YouTube)

Konu Hedefleme

Ozel Site, Sayfa, Kanal, Video Hedefleme
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Kitle Hedefleme

lgi Alani Kategorisi

Demografik Ozellikler

Yeniden Pazarlama / Yeniden Hedefleme
Benzer Kullanicilari Hedefleme

Fakiilte Tanitim Gind

Kullanici sayfanizi
ziyaret etti.

Bu kullaniciyi internette
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Ancak kayit yapmadi.




Videonun Glclinden

2% Yol

57%

Yararlanin

UChicago Admissions

AnaSayfa Videolar Cynatmalbsteler  Kanallar  Tarbgma  Hakhinds

UChicago in 30 Seconds

30.0:33 girintileme 1 yil nce

One of the world's premier acadermic and research institutions. the University of
Chicaga has driven new ways of thinking since aur 1890 founding. Taday,
Uthicage is en intelleciual dastination thet draws inspired scholars o aur Hyde
Park and inemational campuses, keaping UChicage at the nexus of ideas that
challenge and change the world.

Our education empowers individuals to challenge conventional thinking in pursuit
of origingl ideas. Hers, troaden their p ives an warld issues
in the rigorous Core curriculum. They dig deeper, push further, and ask bigger
questions. Using o envich &ll For more join ..
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UChicago Animated
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The Gore Curriculum The College Houses
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YouTube Kullanicilari

25 yas altidakilerin %79y, ogrenmek istedikleri HER KONUDA YouTube’'da

videolar bulabilecekleri konusunda hemfikir.

35 yas alti kitlede de bu oran %80 seviyesinde...
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TrueView reklamlari ile hedef kitlenizle iletisim kurun

“Reklami atla” 6zelligi ve goruntult reklamlar ile, insanlarin markanizi
secmesine imkan verin

Videolarinizi kolayca yikleyin

Yalnizca reklaminiz izlendiginde 6deme
yapin

Yeniden pazarlama (remarketing)
listelerinizi olusturun

Gergek zamanli optimizasyon yapin

10 izleyiciden 8'i standart video reklamlar yerine TrueView'u tercih ediyor



YouTube TrueView Reklam Modelleri

Reklam nerede Videonun dniinde, arasinda veya YouTube arama sonucunda veya
goziikiir? sonunda izleme sayfasinda yanda
TrueViewIn-Stream TrueViewIn-Display
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Ne zaman maliyet Reklam videosunun en az 30 sn.’si Kullanici tiklayarak videonuzu
olusur? veya tamami izlendiginde izlemeyi tercih ettiginde



YouTube Masthead

Masauistu, Mobil ve tablet uyumlu
Interaktif uygulamalar ve videolar

Detayli kitle ve etkilesim raporu

Yeniden pazarlama ile uyumlu

Devam izlemeleri gui¢lendiriyor

Glnde ortalama 11 Milyon tekil kullanici ve 30 Milyon gosterim;
400,000 Gzerinde etkilesim



Videonun Giiciinden Yararlanin

Kampiis Turlari

Hangouts Uzerinden
Sorulari Yanitlayin

Konuk Konugmacilar



http://www.youtube.com/watch?v=z58g45-GPsA
http://www.youtube.com/watch?v=NEQ7NqpLDFY
http://www.youtube.com/watch?v=NhUOmfVT0SU

