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Giris

lyi bir reklam deneyimi, arama yapan kullanicilar ve reklam verenler icin oldugu kadar, Google
icin de iyidir. AdWords bu fikir Gzerine kurulmustur ve bu iyi deneyimi yasatmanin en temel
yollarindan biri reklamlarinizin kalitesinin ol¢dliyor olmasidir.

Kalite 6lcimu Google.com arama sonug sayfasinda reklamlarin daha ytksek konumda yer
almasini saglar, boylece arayicilar arama yaptiklari terimlerle ilgili alakali reklamlar gordrler ve
reklamlar da uygun kullanicilar tarafindan tiklanir. Memnun kullanicilar yaratmanin yaninda,
kalitesi yuksek reklamlar, reklam verenlere tiklama basi daha dusuk maliyet ve daha fazla
reklam uzantisi bilgisiyle yayinlanma hakki gibi faydalar saglar.

BUtdn bunlar, reklam kalitesini reklam verenler acisindan énemli kilar. Fakat AdWords hesapla-
rinda yayinlanan Kalite Puani gostergesi hakkinda bir¢ok yanlis anlasiima bulunmaktadir. Buttn
bu yanlis anlasiimalari ortadan kaldirmak adina reklam verenlere Kalite Puani metriklerini nasil
disunmeleri ve degerlendirmeleri gerektigini aciklamak istedik.

Kitapcgigimizda asagidaki konular hakkinda bilgi veriyor olacagiz:

@ Hesabinizda gorilen 1'den 10'a kadar olan Kalite Puanlari, bu puanlari nasil degerlendirmek
gerektigi ve Kalite Puaninin gosterim ve tiklama sayim bilgilerinden farkinin ne oldugu

@ Kalite Puanini neden dnemsememiz fakat takinti yapacagimiz temel bir sorun haline
getirmememiz gerektigi

@ Kalite Puanini, arama yapan kullanicilarinizin fayda saglamasi icin nasil kullanmamiz gerektigi

En son madde burada blyuk 6nem tasimaktadir: arama yapan kullanicilara neye ihtiyaglari var
ise onu vermek size yuksek Kalite Puanini otomatik olarak getirecektir.

Bu makalede Kalite Puani (italik Harflerle) olarak kullandigimiz terim hesaplarinizda gérdiginiz
1-10 arasindaki gostergeyi ifade etmektedir. Kiguk harflerle kullandigimiz durumda, reklamlari-
nizin kalitesi, kalitenin reklamlarinizin aramalardaki konumlarina karar veren acik arttirmalarda
kullanilan ince ndansh anlamini ifade eder. Sizin de goreceginiz Uzere bu iki konsept birbiriyle
alakali olup ayni zamanda da kesinlikle ayni sey degillerdir.

Simdi kaliteyi konusabiliriz...
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Her AdWords Reklamvereninin
Kalite Puani Hakkinda Bilmesi Gerekenler:

Sadece ana konularin Uzerinden gececek kisitli vaktiniz varsa, sizin i¢in en iyi drnekleri 6zetledik:

1. Kalite Puani Bir Ana Performans Gdéstergesi Degil, Yardimci Bir Teshis Aracidir

Nedeni: Kalite Puani aracinizdaki motor uyari lambasi gibidir. Reklamlarinizin ve anahtar
kelimelerinizin ne kadar saglikli oldugunu gosterir. Reklam yonetiminizin temeli olan bir
parametre degildir.

2. Odak Noktanizi Degisim Saglayabileceginiz Yiksek Katma Degerli Alanlara Yonlendirin

Nedeni: Kalite optimizasyonlarinda segici olmak, etkiyi maksimize etmenizi saglar - degistireme-
yeceginiz seyler ve kisith fayda saglayacak optimizasyonlarla vakit kaybetmeyin.

3. Reklamlarin Kalitesini Etkileyen “3 Blytk” Parametre Uzerine Yogunlasin
Bunlar: Reklam alaka duzeyi, tahmini tiklama orani ve acilig sayfa deneyimidir.
Nedeni: Reklam acik arttirmasinda tek basina Kalite Puani kullanilmaz, asil bu etmenlerin gercek

zaman degerlendirmeleri kullaniimaktadir. Bu da demektir ki, bu 3 parametrenin iyi islememesi
durumunda, gelistirmek icin asagidaki aksiyonlari alabilirsiniz:

i

T
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Ortalamanin altinda reklam alaka duzeyi

Kullanicilarin arama terimlerine yakin ve daha iyi bir esleme yapin

Ortalamanin altinda tahmini tiklama orani

Reklamlarinizi daha rekabetgi hale getirin

Ortalamanin altinda agilis sayfasi deneyimi

Trafigi daha yararli ve alakali acilik sayfalarina yonlendirin

4. Reklam Kalitesi Icin Neyin Onemli Neyin Onemsiz Oldugunu Anlayin

Nedeni: Bunu yapmak size reklamlarinizin kalitesini arttiracak faydali optimizasyonlar yapmanizi
saglar. Google sistemi tarafindan, reklam kalite hesaplamasinda énemini fark ettiren ve fark

ettirmeyen bazi etkenlerden bahsedelim:

Kullanicinin kullandigi cihaz turt

...mobil hedefleme veya mobil agilis sayfasi deneyimini denetleyin

Yeni anahtar kelimeler tanimlandiginda,
bu kelimelerdeki performansiniz

...0zellikle reklaminizin yiiksek kaliteye sahip olacagr alanlarda,
ilgili aramalarda gelismeyi hedefleyin

Arayicinin arama terimlerine uygunluk

Hesabinizi nasil yapilandirdiginiz (Kampaya adi,
reklam grubu sayisi gibi)

...reklam acilis sayfanizin arayicinin istedigi seyle uyustugundan
emin olun

...reklamlarinizi daha kolay yoneteceginize inandiginiz sekilde
reklamlarinizi yeniden yapilandirin

Diger hedeflenen aglar (Google arama partnerleri
veya Google Gorsel Aglari)

..yeni aglar denemekten ¢ekinmeyin. Google.com reklamlarinda
tahmini tiklama orani hesaplanirken 6teki aglardaki trafigi dikkate almaz

Reklaminizin sayfadaki siralamasi

...arayicl deneyimini gelistirmeyi deneyin, fakat sadece reklam
kalitenizi artirma hedefiyle yuksek teklifler vermeyin
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Kalite Puaninin Hesaplanmasi

“ Kalite Puanina Hizl Bir Bakis

& Kalite Puan Skoru ve Diger Parametreleri Kullanarak Anahtar
Kelime Kalitesinin Teshisi

a Kalite Puani Bilesenlerinize Odaklanarak Hesabinizi Gelistirin

a Kalite Puani ile ligili ve llgisiz 6 Onemli Konu

sayfa 6

sayfa 8

sayfa 10

sayfa 13
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& Kalite Puaninina Hizli Bir Bakis

Daha iyi reklamlarin herkes icin en iyisi olduguna inandigimiz icin, AdWords sistemi reklam
kalitesini anlama ve 6lgme Uzerine kuruludur. Yuksek kaliteli reklamlar, yiksek reklam siralamasi
saglayip sizlere buradan dogabilecek potansiyel faydalar saglar.

Q@ Dusutk Tiklama Basi Maliyet
@ Daha lyi Reklam Konumlari
Q@ Diger Reklam Uzantilarina ve Reklam Formatlarina Erisebilirlik

Reklamlarinizin kalitesi, kullanici sorgusuna bagli her acik arttirmada yeniden hesaplanir. Fakat,
hesaplarinizda gordugunuz Kalite Puaniari o anki gercek zamanli reklam kalite hesaplamasinin
bir yansimasi degildir. Her acik arttirmada reklamlarinizin kalitesinin algilanmasi ve hesaplanma-
sinda bircok faktor vardir. Hesaplarinizda gordugtnuz Kalite Puani butin bu agik arttirma
katiimlari sonucu gerceklestirdiginiz performanslarin daha genel bir ortalama ile sunulmus
halidir.

1'den 10'a kadar belirlenmis olan Kalite Puani skorunun direk olarak katildiginiz bu agik arttirma-
nin sonucu oldugunu dustinmek daha kolay olacaktir. Fakat gercek zaman agik arttirmasinda,
arayicilarin tam eslemeli arama terimleri, arama yaptiklari cihaz turleri, bulunduklari cografya ve
arama sirasindaki gtinin zaman dilimi gibi bircok ek faktor vardir. Bu parametreler gorulen Kalite
Puaninda tam olarak yansitilmamaktadir.
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@ Reklaminizin performansini iyilestirmenize yardimci olabilmek icin, Kalite Puaninizin
asagidaki 3 parametrenin en glincel performansini 6zetledigini sdyleyebiliriz:

Q@ Reklam Alaka Duzeyi: Reklamlarinizin arayicinin ilgili arama icerigi ile ne kadar ortUstugi

@ Acllis Sayfasi Deneyimi: Sayfanizin ne kadar alakali, seffaf ve kolay ulasilabilir oldugu

Kalite Puani

Reklam Alaka
Duzeyi

Beklenen Tiklama Orani

Acllis Sayfasi
Tecrubesi

BUtUN bu parametreler ortalama, ortalamanin alti ve ortalamanin st olmak Uzere, 3 farkli
olasiliga sahiptir.

Bir kullanici Google’da arama yaptiginda, Reklamlarinizin siralamasina karar verilirken éncelikli
olarak yukaridaki bu 3 bilesen hesaplanir.
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&R Kalite Puan Skoru ve Diger Parametreleri
Kullanarak Anahtar Kelime Kalitesinin Teshisi

AdWords reklamlarinizdaki Kalite Puani tipki arabanizdaki motor uyari lambasi gibidir, mevcut
problemleri gosterir. Fakat bu uyari lambasini gdrmek problemi ¢cézmeyecektir.

Bu rakam, reklam optimizasyonlarinizda kullanacaginiz ana kaynak olmamalidir. Eger dogru
yontemleri kullaniyorsaniz Kalite Puaninizin reklam performansiniz ile dogru orantili olmasi
gerekir. Hileli yontemler ya da reklam siralamasini yikseltmek icin kullanilan kisa vadel
cozumler, ilerlemek icin bir yol degildir.

Bunun yerine uzun zamanda gerceklesebilecek performans hedeflerini ve kullanici deneyimini
gelistirmeyi hedeflemeniz gerekmektedir. Butdn bunlardan sonra Kalite Puaninizin nasil
gelistigini gozlemlemelisiniz. Google kendini bu pozitif deneyim gelismelerini 6lgmeye adamis
durumdadir. Siz bunlara odaklandiginiz durumda, Google'in ve sizin (ve son kullanicilarin da)
hedefleri gerceklesmis olur.

Gergekten spesifik durumlar igin, tiklama orani, déndsdm orani, site baglantilarn gibi parametre-
lere odaklanin. Bunlar reklam performansinizla dogrudan ilgili olup size spesifik alanlarda
gelisim saglatabilir.

Performansinizi degerlendirirken, Kalite Puaniniz, nerelere odaklanmaniz gerektigini gosterebilir
ve bir filtreleme olusturabilir:

@ Degerli anahtar kelimelerinizi tespit edin ve Kalite Puanini diger anahtar
kelimelerinizi analiz etmek i¢in kullanin.

@ DusUk Kalite Puanlarini hesabinizda kotuye giden bilesenleri ve trendleri
bulmak ve onlari gelistirmek icin kullanin.

@ Unutmayin ki puanlariniz 8, 9 veya 10 olsa da hala sonuglarinizi
gelistirebilirsiniz. Kalite Puaniniz olan 10, ortalama Uzerinde olan tiklama
oranini yukselttiginizde degismeyebilir fakat performansiniz ve sonuglariniz
daha lyiye gider.
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Ornek: Bir reklam anahtar kelimenizin beklenen tiklama oranindan yiksek
oldugunu varsayin (arayicilarin arama icerigini bulduklari demektir) fakat
acilis sayfast deneyimi ortalamanin altinda olsun (arayicilarin istedikleri islemi
sayfanizda gerceklestirirken zorlandigr demektir). Bu durumda yeni denemeler

yapmaktansa, acilis sayfanizi iyilestirmeye calismak en dogrusudur.

Kalite Puaninin 3 degerlendirmesinin 1-10 arasindaki skoruna énem gosterin. Bu parametreler
reklam hesabinizin saglik gostergesidir. Daha dnce bahsettigimiz gibi 1-10 arasindaki degerlen-
dirmeniz acik arttirmalarda reklam siralamasi formultne etki etmez. Bunun yerine bu 3 etkenin
agik arttirma zaman verisi ile diger faktorleri birlestirerek reklam siralamasi hesaplanmaktadir.

BUtUn bunlar disarisinda Kalite Puaniniza yansimayan, reklam kalitenizi olusturan diger
etmenler,

@ Cografi Sinyaller (arama yapilan Ulke)

@ Reklam grubundaki birden ¢ok farkli reklamin farklilagan kaliteleri (bir reklam
digerlerine gore daha iyi performans gostermektedir.)

@ Tam esleme olmayan arama sorgulari. 1-10 arasl puan, anahtar kelime ile
arama terimi eslemesine verilen Kalite Puanidir. Fakat bu puan diger esleme
seceneklerinin ve negatif eslemelerin sonuglarini yansitmaz. Negatif kelime
eslemeleri hesabinizda ¢ok faydali olup, direkt olarak hesabinizda gérinen
Kalite Puaninizi etkilemez.

Google surekli olarak reklam 6lgme kalitesini gelistirmeye calismaktadir ve bu hesaplama 1-10

arasi basit bir rakam ile anlamdirilamaz. Bu ylzden, bu rakami, net bir veri olarak degil bir yol
gOsterici bir rehber olarak degerlendirmek daha dogrudur.
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2 Kalite Puani Bilesenlerinize Odaklanarak
Hesabinizi Gelistirin

Kalite Puaninizi Olusturan Bilesenler: Reklam Alaka Duzeyi, Tahmini Tiklanma Orani ve Acilis
Sayfasi Deneyimidir. Hesabinizda asagidaki sekilde gorulur.

Reklamlar su anda gostenliyor mu?

Evet >
Kalite puam Daha fazla bilgl edinin

§M0 » EBexlenen tiiama ctan: Ortalama
R Reklam slaks duzeyl Ortalamanin albnda

Agilis ssyfas) deneyimi: Ortalama

Reklam Onizleme ve Teghisi

Ornekte yer alan "kosu ayakkabilar” anahtar kelimesinin Kalite Puani 5 ve her (i¢ bilesen de
“ortalama” ya da “ortalamanin altinda” olarak derecelendiriimistir. Bu gelistirmeye nereden
baslayabilecegimizi gosterir. Her Ug bilesen de iyilestirilebilir. Ancak “ortalamanin altinda”
derecesi ile alaka duzeyi en acil iyilestirilmesi gerekendir.

Size 6nceliklerinizi, hem bilesenlerin derecelerine hem de degisikliklerinizin potansiyel etkisi ve
hizina gore belirlemenizi tavsiye ediyoruz. Ornegin, eger acilis sayfasi dereceniz ortalamanin
altinda ise ve web siteniz Uzerinde bir kontrole sahip degilseniz (ya da degisiklik yapilmasi ¢ok
uzun sure alacaksa), o zaman tiklama orani ya da reklam alaka duzeyine 6ncelikle odaklanabilirsi-
niz. Bu bilesenler ortalama ya da ortalamanin Uzerinde olsa bile hesabinizin performansini
artirabilirsiniz.

Kullanicr tiklamasi elde etmek bazi kullanicilar icin ana amag oldugundan tiklama oranini
gelistirme egilimi oldugu tespit edilmistir. Ancak reklam alaka dizeyi ve aglilis sayfasi deneyimi
kampanyalarinizin toplam sonuclari Uzerinde ¢ok dnemlidir. Her Ug bilesen, gelistirme icin farkli
bir yaklasim gerektirir.
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Eger alaka dUzeyinizin yilestiriimesi gerekiyorsa asagidaki yontemleri uygulayabilirsiniz.

Q

Reklam metninizin dilini kullanicr arama sorgulariyla daha dogrudan eslestirin.

Dogrudan hedefe yonelik sekilde anahtar kelimelerinizi daha kicuk reklam gruplarina ayirin.
Ayni reklam tarafindan yonlendirilmesi mUmkun olmayan, farkli anahtar kelimeler iceren
reklam gruplarini arayin ve kendi ortalamanin altinda dereceli anahtar kelimelerini ekleyerek,
kullaniclya daha iyi hitap eden reklam gruplarr olusturun.

Kullanicinin arama sorgusunda sakli olan niyete dogrudan hitap edin.

Mevcut reklam gruplariniza negatif kelimeler ekleyerek istemediginiz arama
sorgularinda ¢ikmanizi engelleyin.

Eger tahmini tiklama oraninin iyilestiriimesi gerekiyorsa asagidaki yontemleri uygulayabilirsiniz.

Q

Harekete geciren reklam metinleri kullanin. Tahmini tiklama orani sonug sayfasinda islem
yaptiran reklam yaraticilig ile ilgilidir.

Urlin veya hizmetinizin benzersiz bir ¢zelligini vurgulayin.
Harekete geciren farkli mesajlar ile denemeler yapin.

Reklam metinlerinizde daha agiklayici olun.

Ornek: Lix Giyim Ayakkabilari satuginizi varsayarak, reklaminizda
kullanacaginiz "Siparisinizde Ucretsiz Papyon” ifadesi pek ¢cok kullaniciyi
etkileyebilir. Ancak "ince iscilik" ya da "ftalyan tasarimi” ifadelerinden
etkilenen kullanicilar, sitenizle daha iyi bir bag kurarak daha ¢ok trdin
satin alabilirler. Satis artist k&td bir olusum degildir. Ancak tiklamalarin

artmasi da her zaman ayni sey degildir.
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Detaylar genellikle reklamlari daha ilgi cekici kilar. Reklamlar kullanicr aramalarina gore sekillendiril-
melidir. Bu da anahtar kelime ve reklam arasinda glclu bir iliski kurulmasi anlamina gelmektedir.
Kullanicr acihis sayfasinin kullanicinin sorgusu ile ilgili oldugu ve isteklerine yanit verebilecegi vaat
edilirse, kullanici reklami tiklayabilir. Ayrica sunulan yararlar vurgulanabilir. “Ucretsiz Kargo”, “Bugiin
Alin %30 indirim Kazanin” gibi.

Reklam alaka dizeyinden bahsedildigi Uzere, reklamlarin daha dustk tiklama oranlarina sahip olup
daha yuksek donustmler sagladigi 6zel durumlar olabilir. Birinin digerinden daha iyi oldugu farz
edilmemeli, her zaman reklam performanslarinizin en iyi oldugu dengeler arastirimali ve optimize
edilmelidir.

Eger acilis sayfasi deneyiminin iyilestiriimesi gerekiyorsa asagidaki yontemleri uygulayabilirsiniz.

Q

Reklamlar, kullanicilarin arama sorgusuyla yakindan ilgili olan acilis sayfasina yonlendirilmelidir.
Ornegin arama sorgusu “cizgili gdmlekler” ise, acilis sayfasi sadece “gémlekler” ya da “giyim”
olmamalidir.

Reklamlarinizi acilis sayfalarinizin basaril olmasi icin kullanin. Bir reklam tiklamasi agilis sayfasi
tecribesinde sadece tek bir adimdir. Reklamlariniz kullanicilara, tim musteri yolculuklarinda
neleri beklediklerini anlatmalidir. Reklamlariniz potansiyel musterilerinize hitap etmelidir. Bir
milyon tiklama, kullanicilar web sitenizde anlamli bir eylem gerceklestirmiyorsa, fayda etmez.

Acllis sayfasi iceriginin reklam metinleriniz ile uyumlu olmasi gerekir. Reklamda yer alan teklifleri
ya da iletisim bilgilerini igermelidir. Siteniz Uzerinde kontroliniz olmasa bile, kullanicilar i¢in en
iyi tecribeyi saglayacak sayfayl deneyebilirsiniz.

Donustm oranlarini iyi bir acilis sayfasi deneyimini tespit etmek icin veri olarak kullanin.
Dondstm oranlari acilis sayfasi kalitesinde belirleyici degildir ancak ilgili optimizasyonlarin
yapilabilmesiicin kritik bir veridir. Ayrica ana amaciniza yakindan bakmanizi saglayan énemli bir

arag oldugundan, 6nem verilmelidir.

Mobili distnun. Mobil web sitelerindeki kolay kullanim kullanici tecribesini artiracaktir.
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Genel bir soruya cevap vermek gerekirse, kullanici sorgularinin kelimesi kelimesine aglilis sayfasi
iceriginde yer almasi gerekmez. Ornegin, “Alacatrda evcil hayvan kabul eden ucuz butik oteller”
sorgusunun acilis sayfasinin bashiginin birebir ayni olmasi gerekmez.

Agllis sayfasi tecribesini artirmak icin, agilis sayfasinin anahtar kelimelerle doldurulmasi tavsiye
edilmemektedir. Bunun yerine kullanicilarini isteklerine cevap veren tecrtbeyi sunan reklamlar ve
acihis sayfalarr kullanilimalidir. Agilis sayfasi deneyiminde dlcimlenen kullanici memnuniyetidir.

iyi reklamlarin herkes icin iyi oldugu gibi, iyi dlctimleme sistemleri de herkes icin iyi olmalidir.

Sizler musterilere en iyi tecribeyi sunmaya ¢alisirken, Google'in él¢imleme sistemleri de
gelistirilerek, sizi kaliteniz icin ¢dullendirecektir.

o Kalite Puany lle ligili ve ligisiz
4 6 Onemli Konu

Kalite Puani ile ilgili, genel olarak yanlis algilanan konular asagida listelenmektedir. Bu konularin
anlasiimasi reklam kaliteniz icin optimizasyon yapmanizi saglar.

Kullanicinin Cihazi: Onemlidir

Bilgisayar, Tablet, Akilli Telefon ya da diger cihazlar reklam kalitesi hesaplanirken dikkate alinir.
Web sitenizin mobile uygun oldugundan mutlaka emin olunuz. Mobil kullanicilari, mobile uygun
reklam ve sayfalarla hedeflemeye calisin. Google ayri bir mobil sayfasiniz olmasini gerektirmez.
Ancak bilgilerinizin kolay bulunabilir ve ydnlendirmenin mobil kullanima uygun oldugundan emin
olmaniz gerekir.
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Kullanicinin Davranisi ile Uygunluk: Onemlidir

Kullanicinin sorgularinin ve amaci ile reklamlarinizin alakasi kalite degerlendirmenizin en énemli
noktasidir. Bu da kullanicinin gerekli bilgileri almasini saglayan, tim satisi veya gorevi tamamla-
masini saglayan reklamlari ve web siteleri daha yUksek Kalite Puaniari ile 6dullendirilmektedir. Bu
nedenle, Kalite Puanlarinizi arttirmak icin optimizasyon yapmak yerine, kullanici sorgularina cevap
vermeye odaklananiz tavsiye edilmektedir.

Yeni Eklenen Anahtar Kelimeler igin Mevcut Alakali Anahtar
Kelimelerin Performansi: Onemlidir

Yeni anahtar kelimeleri sifirdan dlcimlemek yerine, hesabinizda var olan alakali reklamlar ve
acilis sayfalarinin bilgileri ile baslangic Kalite Puanlariniz olusturulmaktadir. Eger mevcut anahtar
kelimeleriniz, reklamlariniz ve agilis sayfalariniz iyi sekillendirilmisse, muhtemel Kalite Puanlariniz
yUksek olarak devam edecektir. Her zaman yUksek Kalite Puani elde edebileceginiz alakali
sorgulari kapsamaya calismak gerekir.

Hesabinizi Nasil Yapilandirdiginiz: Onemli Degildir

Eger kullanici tecrUbesini etkilemiyorsa, Kalite Puaniniz etkilenmez. Hesabinizi en iyi kullanabile-
ceginiz sekilde degerlendirin, kampanya isimlerini ve reklam gruplarini istediginiz sekilde
bicimlendirin. Kalite Puanlarinda kampanya seviyesi, reklam grubu seviyesi ya da hesap seviyesi
yoktur.

Diger Aglardaki Reklamlarinizin Performansi: Onemli Degildir
Google Goruntult AgI'niya da diger Google Arama Ortaklarini hedeflemeniz Google Arama

AgI'ndaki reklam kalitenizi etkilemez. Anahtar kelimeleriniz ile ilgili dénUsum, dontstm basina
maliyet gibi verilerinizi diger aglardaki reklam performanslarinizi iyilestirmek icin kullanabilirsiniz.
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Reklamlarinizin Konumu: Onemli Degildir

Arama sayfasinda yuksek bir konum elde etmek harika olsa da, ytuksek konuma sahip olmak
tahmini tiklama oranlarinizi artirmaz. Tahmini tiklama orani sayfadaki gercek konumunuza goére
normalize edilmektedir. ilk siranin Gglinct siradan daha fazla tiklama almasi zaten beklenen bir
durumdur. Ancak goruntulenmeyi etkileyen reklam uzantilari ve diger reklam formatlari gibi
faktorler de baz alinmaktadir.

Kalite Puaninizi artirmak icin daha yUksek konumlara teklif vermeniz gerekmez, performans icin
teklif vermeniz gerekir: Tiklamalar, DonusUmler ve isletmeniz icin en uygun maliyetlerdir.

SONUC

Eskiden Universiteden mezun olanlara tavsiye edildigi gibi “Sevdiginiz isi yapin, onun arkasindan
basari gelecektir.” AdWords' e uyarlanirsa, “Kullanicilariniz ve asil amaciniz icin en iyisini yapin,
reklamlarinizin performansi ytiksek olacaktir (ya da en azindan olmalidir.)’ Bu is temelleri, Kalite
Puanlarinizdan daha dnemlidir.

Ayrica, ihale anindaki kalitenin, hesabinizda yer alan 1-10 arasindaki Kalite Puanlarindan farkli
oldugu unutulmamalidir. Kalite Puaniniz, performansinizin nasil olduguna dair bilgi saglar, ancak
bir Ust Kalite Puanini elde etmek ve “Kalite Puanini strekli takip etmek” asla optimizasyon
hedefiniz olmamalidir. Alakali, ilgi uyandiran ve acilig sayfasina trafik ceken ve kullanicilara
aradiklari tecrbeyi sunan reklamlar yaratin. Boylece Kalite Puanlarinizin yiksek olacagindan emin
olabilirsiniz.
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Kaynakca:

AdresGezgini Egitim Sayfasi

https://www.adresgezgini.com/egitim

Adresgezgini SEO Kitapgig

https://www.adresgezgini.com/arama-motoru-optimizasyonu

Reklam Metni Yazma Stratejileri

https://www.adresgezgini.com/upload/2014/02/adwords-reklam-metni-yazma-stratejileri.pdf

Settling the (Quality) Score

http://services.google.com/fh/files/misc/settling-the-quality-score-whitepaper-final.pdf
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