Marka Bilinirliginde
Google ile Dijital
Firsatlar

Google



Bugiinln tUketicisi icin buglintn
medyasinda fark.yaratm_a_k_







Yeni Diinya'da fark edilmek ve hatirlanmak

“Pazarlamadaki en 6nemli zorluk, dogru zamanda dogru yerde bulunmak -
tuketicinin zihninde, ve karar aninda rafta olmak...”*

Markami Markami Anladi Markami
Hatirladi (Tanidri) Tercih Etti

Markami Gordu

Farkindalik Degerlendirme & Satis

*Prof. Byron Sharp’in “How Brands Grow” kitabindan



Etkili dijital pazarlamanin li¢ anahtari
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Yiksek hacimli ilgili ve degerli Gucly, olcilebilen

ERISIM HEDEFLEME ETKI
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2 B N Google, YouTube ve Goruntuli Reklam Agi ile Turkiye'de | A
40 milyon, diinyada 2 milyar kullaniciya ulasabilirsiniz

A i B 4 s )
o) Tirkiye online niifusuna 3 :
/09 8 %98 oraninda erisim ‘

Google



Tum onemli anlarda orada olun

Misterinizle tim gtlin, tim mecralarda, tim cihazlarda baglanti kurun

8:00 18:00 20:00 22:00pm
E-maillere bak Aksam ne pigirsek? Aligveris icin arastirma Arkadaslar video paylagsmis

Google



Google ile erisim, hedefleme ve etki

,l‘l

TrueView Reklamlar

izlemeyi tercih eden baglantili bir
hedef kitle

Isik kutusu Reklamlar

Etkilesimi tercih eden baglantili bir
hedef kitle

Arama Reklamlari

Mesaijinizi arayan baglantili bir
hedef kitle

AKSIYON ile satig

D Video Reklamlar

Garantili genis kitlelere ulagim ve sik
gOsterim

Gorintild Reklamlar
Belirli 6lglide garantili gortintilenme

:fN: Masthead
tseeeees YouTube ana sayfasinda
genis bir kitleye ulasma

MARUZ KALMA ile satis




Google Arama sonuclarinda olmak ya da olmamak,
iste butlin mesele bu!

e -—-_—_— o - Yukari, Daha Yukari...

st AR Corua bk uririeet =

Kullanicilar ilk siralari tercih
ediyor

Sag Bakam Uriirler - L'Occitane Ammachalogy Sefll
s o o Fiaag - nisler +
on (el éwrl
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1ru Tt e S - Veepere Buris Drinken

‘Sag Baken Donyas, Sampuan, Sag Boyas, Sag Saumy
o ackaRiTy Co ™

e bopene Tog By Ve Sumawa Sty Konandn Tirkyyan o1 iagen e 24
piveesr hcometk rajaars. - Goosk Sekem Detrvert Gous duy Jeber
Camine Py e Marnda - Bag Tiryert- Manikir e Frckas -Gt Bk

Kullanicilar yan websitelerini
tercih ediyor

Siag Bakem Uriinlan | Erkek Sag Bakimi - Kadin Sag Bakime

Google  eskns joemgusn =i
b e Kullanicilar, lider markalarin en

ust sirada ¢ikmasini bekliyor
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Hangi aramalari hedeflemelisiniz?

Sle g epe Yipranmis sa
lligkili aramalar pranis S8 Boyall saglara

Uriinde sonuclanabilecek
arama ve arastirmalar

bakim

Kivircik
saglar

Kivircik sag
bakim kremi

Kategori aramalari

Bir Grun tipi Kivircik sag
sampuani

Pantene
Markali aramalar kivircik sac

Belirli bir Grln irtinleri




Google Goruntulii Reklam Agi
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rmn kayni gik

B Soumlon be o Sl Dogru kisiye. Dogru zamanda. Dogru mesajla




Goruldugu garanti olan Google Goruntulii Reklamlar ile
erisiminizi en Ust seviyeye cikarin

= Reklam gorinduginde veya
tiklandiginda 6deme imkani

= Yiksek trafikli siteler ve nis
sitelerde yayin

= Klasik CPM'e kiyasla %10-40
daha uygun maliyet

= Markall aramalarda %15 artis

Standart banner reklamlara kiyasla, yapilan harcamaya gore %55 daha yuksek gosterim



Google ile dogru hedefleme...

32 yasinda, Kadin TV: W25-54 satin aliriz 32 yasinda, Kadin

Google: Davranissal Hedefleme ile dogru kitleyi hedefleyip uygun mesaiji verebiliriz

Giizellik Tutkunu
= Bekar
= 90,000 TL yillik hane geliri
= Sehir merkezinde kirada
= Marketten az az alir Alisveriste bagaji doldurur
= Kuafor ve kisisel bakimdan = Cocuklarini okula birakiyor
odin vermez = Aile aktivitesi arastirip

= Sag ve makyaj videolarini planlamaya bayilir
izlemeye bayilr

Anne (ebeveyn durumu)
= Evli
= 150,000 TL yillik hane geliri
Banliyode, kendi evi var




icerik hedefleme

® Konular : . .
é)% e e Hizl bir sekilde, sizin is alaninizla alakali web
" Icerigin dili alanlari izerinden genis bir kitleye erisim
@ Anahtar kelimeler saglarsiniz.
@ Belirli yerlesimler (videolar,
kanallar, siteler, sayfalar)

@ Markaya uygun icerik

Google



Demografik hedefleme

Farkindalik ve etki yaratmak istediginiz demografik
kitleleri hedefleyin

Yeni kitleler taniyin, hedeflemenizi genisletin

Farkh gruplara farkli mesajlar ileterek fark yaratin




Kitle hedefleme

llgi alanlar, farkindalik yaratmak isteyeceginiz
kitleleri tanimlamakta verimlidir

Yeniden pazarlama ile sitenize daha dnce gelen veya
videolarinizi izleyenleri hedefleyin

Sizin musterilerinizle benzer 6zelliklere sahip yeni

kitlelere ulasin




Ebeveynlik durumu
hedeflemesi kullandi

Brand Lift Survey ile
kampanya etkisini ol¢ti

' \ oruntuleme Iemg) orani

('r“

"ise yarayan ¢6zimdin, iyi bir yaratici
fikri, kaliteli prodiiksiyonla lretip dogru
anda dogru kisiye dogru formatta
ulastirmak oldugunu kesfettik”

Erika Lamoreaux, associate director of digital media for

The Clorox Company
‘ogle (illl Tube

y



https://www.thinkwithgoogle.com/case-studies/glad-trash-crashers-campaign-reaches-moms-with-google-parental-status-targeting.html

TrueView reklamlar

X

Sadece gorintilemeler igin
odeme yaparsiniz

8/10 kullanici, “atlanabilir”
reklamlari tercih ediyor

TV'ye gore 7 katina kadar daha
ylksek yatirim getirisi

Hem YouTube Video hem TV reklamlari gorenlerin, sadece TV reklami gorenlere gore



_ InStream (Yayin I¢i) TrueView InDisplay (Goriintiili) TrueView

Reklam nerede Videonun dniinde, arasinda veya YouTube arama sonucunda veya
goziikiir? sonunda izleme sayfasinda yanda
TrueViewIn-Stream TrueViewIn-Display
Al r A 1
Youl [ Youl I
Ne zaman maliyet Reklam videosunun en az 30 sn.’si Kullanici tiklayarak videonuzu
olusur? veya tamami izlendiginde izlemeyi tercih ettiginde



Gillette BODY, TrueView reklamlar ile m
farkindalik ve satis elde etti
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=
, Gillette aramalarindaki artis orani
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Kaynak: Google Yﬂl]


https://www.thinkwithgoogle.com/case-studies/gillette-wins-with-digital-first-approach-for-gillette-body.html

Kaynak:

Alisveris icin TrueView ile trun alma egiliminde %
80 artis

SEPHORA

Sephora’dan lriin alma Sephora videolarinin ortalama
egiliminde %80 artis izlenme siresi

Miisterilerimize rahatsiz olmadan ve
zorluk gcekmeden, bilgiye ve Urine
kolayca ulasma sansi sagladik.

Bindu Shah, Sephora Dijital Pazarlama GMY

Google You{[ll}


https://www.thinkwithgoogle.com/case-studies/driving-retailer-sales-with-youtube-trueview-for-shopping.html

YouTube Masthead

Masauistu, Mobil ve tablet uyumlu
Interaktif uygulamalar ve videolar
Detayli kitle ve etkilesim raporu

Yeniden pazarlama ile uyumlu e

Recemmended

Devam izlemeleri gui¢lendiriyor

Glinde ortalama 11 Milyon tekil kullanici ve 20 Milyon gosterim;
400,000 Gzerinde etkilesim



YouTube Masthead

Markayi YouTube Reklamdaki marka
Masthead alaninda ve/ya kampanya
gorenler ariyorlar

markanin
videosunu
izlemeyi tercih
ediyor

Markayi YouTube
Masthead alaninda
gorenler




Hedefleme Olciimleme

icerik * Erigim
: « Goriintiileme
Farkindalik * Demografi « Reklami Hatirlama

Marka Bilinirligi

« Demografik 39.99“'

« Davranissal ligi .
(In-market, Affinity, Degerlendirme
Custom Affinity) Satin alma niyeti

Degerlendirme




Brand Lift Survey

Neyi Marka bilinirligi Reklami hatirlama
raporlariz? SIZIN reklami gérdugunun farkinda mi? Reklaminizi hatirladi mi?

Nasil

Hanei sorulara Hangi Griin demosu Hangi reklam versiyonu  Daha ytiksek frekansl
8 daha yuksek bilinirlik ve daha yuksek bilinirlik ve gosterim, bilinirlik ve

yanit buluruz?

hatirlama sagliyor? hatirlama skoru aliyor? hatirlamayi nasil etkiliyor?




Trident Unlimited reklaminin iki
versiyonu denendi

Brand Lift ile hizli bir sekilde, bir
versiyonun ¢ok daha yiksek
hatirlama orani aldigini tespit etti

Yiksek skorlu kreatif, TV ve Google
video kampanyalarinda kullanild



https://www.thinkwithgoogle.com/case-studies/mondelez-boosts-brand-awareness-of-belvita-and-trident.html

