Mobilya Sektoriinde
Google ile Ozel
Dijital Firsatlar
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Glnumauzin dijital diinyasinda
potansiyel musterileriniz
artik birer
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Mobilya ile ilgili arastirmalar, birden fazla cihaz lizerinde ve
farkh etkilesim noktalarinda gerceklesiyor

Arastirma Etkilesim Karar




Tutarli Marka Deneyimi Sunmak Cok Onemli
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Online arama,
karar siirecinde

cok etkill '*-%8'3 oraninda

) ‘markasiz’
7 8 % kullanici, arama sonuglarinin satin alma arama yapl I Iyor

kararini etkiledigini ifade ediyor



2015 yilinin ilk gceyreginde arama sorgularinda %15.43 lik
bir atis yasanmigtir.
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Diger Iletisim Yontemlerinin Aramaya
Etkisi

Online tiiketicilerin %92’si, bir haftalik zaman diliminde aninda
bilgi almak icin internete bagli bir cihaza basvurdugunu belirtiyor.
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Arastirma & karar siirecinde karara giden farkh rotalar mevcut
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Mobilya Sitesi Arama motoru Aile & Arkadas
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Google ile Dijital Firsatlari
Kullanarak Hedef Kitlenize Nasil
Ulasirsiniz?



Internet Yatirnminizdan
Ne Bekliyorsunuz?

Google

Marka Degeri G
Direkt Ziyaret [X

Online Form
Cagri Merkezi Q

Google'in Sagladig:
Katma Deger Nedir?
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Dogru Kisiye Dogru Mesajla

Dogru Zamanda

... reklaminizi gosterebilir, etkilesimde
bulunabilir, marka bilinirliginizi arttirabilirsiniz!



Google Arama sonuclarinda olmak ya da
olmamak, iste biitiin mesele bu!

Yukar, Daha Yukar...

Kullanicilar ilk siralari tercih
ediyor
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Mobil'in Artan Onemi

Global Kullanicilar (milyon)
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Mobil'in Artan Onemi
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Vaka incelemesi: Mobil'deki Firsat

MASKOD
Kullanicilarin Reklamin gorildaga yer

MOBILYA KENTI
6 O Kampanya Hedefleri
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Maguzigome
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1.  Masko Mobilya Kent icin marka bilinirliginin

saglanmasi - marka degerinin olusmasi
Reklami gérdiikten

gg’r‘;:kmgi:d?’amﬂ cerper e 2. Masko Mobilya Kenti biinyesinde ki firmalarin
%69 e o . . o
%469 reklamlar araciligi ile en cok verimin saglamasi

Sonuglar

e Reklamlarin yayina basladigi 25 Eyliil 2012 -
9 Mayis 2016 tarihleri arasinda toplamda
89.106.247 kullaniciya ulasiimistir.

e 324.889 kisi reklamlar araciligi ile web
sitesini ziyaret etmistir.




Google Goriintiilii Reklam Ag
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Goruntiiliit Reklamlar ve YouTube'da Hedefleme

el NS

icerige Dayali Hedefleme

Anahtar Kelime ile icerige Dayali Hedefleme
Arama Hedefleme (YouTube)
Konu Hedefleme

Ozel Site, Sayfa, Kanal, Video Hedefleme

Hown -~

Kitle Hedefleme

ilgi Alani Kategorisi

Demografik Ozellikler

Yeniden Pazarlama / Yeniden Hedefleme
Benzer Kullanicilari Hedefleme




Videonun Giiciinden Yararlanin
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YouTube Kullanicilari

25 yas altidakilerin %79y, ogrenmek istedikleri HER KONUDA YouTube’'da

videolar bulabilecekleri konusunda hemfikir.

35 yas alti kitlede de bu oran %80 seviyesinde...
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