Sosyal Medya Reklamlarinin
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Giris

Google gibi reklam alanlarinda
reklam verdikten sonra akliniza
cok dogal olarak sosyal medya

reklam alanlarinda da yer almak

gelecektir. Sosyal medya reklamlarina
ilgi duyan ¢ogu pazarlamaci, deneyimleme istekleri var oldukgca etkin
olarak basari gosterirler. iste bitin pazarlamacilarin sosyal medya reklam

dunyasi hakkinda bilmesi gereken 5 kural.

1) Faydali Reklamlarin Felsefesini Anlayin
Faydali reklamlar ilgi ¢ekici olmali ve harekete gecirici olmalidir. Diger
dijital pazarlama reklamlarinizdan mesaj ¢ikarin ve bunlari sosyal medya

reklamlarina uyarlayin.
2) Her Seyin Baslikla Basladigini Unutmayin

Maliyet 6dediginiz sosyal reklamlarda basliklar, reklami géren kisinin metnin

devamini okumasi ve nihayetinde reklama tiklamasi icin cok dnemlidir.

1 adresgezgini



3) Gorsellerin Reklamlariniz Uzerindeki Etkisini 6nemseyin
Gorselleriniz mesajinizin bir yansimasi olmali ve kisilerin dikkatini cekerek
teklifinizi onlara sunmalidir. Sadece dogru gorseli segmekle kalmayip, dogru

renkleri de bulmalisiniz.

4) iyi Bir Agiklama ile Son Adima Yaklasin
lyi bir baslik ve gérselle reklam micadelenizin yarisini tamamlamis oldunuz.
Simdi, kisileri reklamlariniza tiklamasini saglamak icin iyi bir aciklama

metnine ihtiyaciniz olacak.

5) Yeni Reklamlari Test Etmekten Yorulmayin
Alistiginiz dijital reklamlarinizda énemli bir reklam veri sonucuna ulasmaniz

zaman alabilir. Sosyal medya reklamciliginda durum farklidir, bu alanda

surekli uygulayip denemelisiniz.




Faydali Reklamlarin
Felsefesi

Faydali reklamlar Ug¢ genel gecer kurala sahip olmalidir:
> Reklamlar dikkat cekmelidir,
> Reklamlar ilgi uyandirmalidir,

> Reklamlar harekete gecirmelidir.

Reklamlarinizin basarili olmasi icin kisiler tarafindan fark edilmesi ve
dikkatlerinin cekilmesi gerekir. Reklamlariniz sadece diger reklamlardan
farkli degil, ayni zamanda sosyal platformdaki arka plan ve icerikten de

ayirt edilebilir olmaldir.

Bu fark edilebilirlik sosyal aglarda daha buyuk énem tasir; ¢tinku kisiler
arama motorlarinda oldugu gibi bir alisveris amaci tasimazlar.
Reklamlariniz bir battn olarak dyle bir buyt yaratmalidir ki, kisinin
buradaki asil amaci etkisini kaybetmelidir. Reklamlariniz kisiyi diger

adimlara tasimak icin gecerli bir sebep sunmalidir.
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Reklamlarinizi yayinlamadan énce asagidaki dért soruyu sorun:

1.Reklamlarinizin sundugu teklif nedir?
2.Gorecek olan kisi icin bir yarari var midir?
3.Kisi neden reklami 6nemsemelidir?

4.Mesajinizi aglk ve net olarak iletebildiniz mi?

Eger reklaminiz yukaridaki sorulardan birini bile cevaplayamazsa,

kisilerin ilgisini cekme konusunda buyuk bir riske sahipsiniz demektir.

Kisileri bir sonraki adima gecirmeniz icin dnemli bir sey daha vardir: kisinin
ilgisini cektiniz, simdi onu harekete gecirmelisiniz. Bu sebeple devaminda
satis anlasmasini sona erdirebilir olmalisiniz. Burada kisinin yapabilecegi

kolaylikta bir islem sunmali ve ona yarar saglamalisiniz.
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Etkili Baslk
Yazmak

Gorselden sonra en énemli nokta basliktir. insanlarin dikkatini
cekmeli ve sonrasinda reklamla arasinda baglanti kurmasini
saglamalidir. Dijital pazarlama reklamlarinizdaki en iyi reklam
metinlerinizi de bu alanda gelistirmek Gzere kullanmaya
baslayabilirsiniz. Olabildigince acik ve net olmaya calisin, amacinizi

belli edin ve nokta atisi yapin.

Dijital pazarlama reklamlarinizdan farkl olarak sosyal platformda
yaratici bir unsur olmalidir. Bu agidan sosyal platform ¢ok farkhdir.
Reklaminizi goren kisinin sosyal etkilesim aninda hic aklinda yokken
hizmetinizi incelemesini saglamalisiniz. Reklamlariniz kisinin
sosyallesme istegini unutmasini saglayip, sizin teklifinizi
inceletmelidir. Radikal dustunun, bu anlamada kisileri kiskirtici
kelimeler bile secebilirsiniz (bu noktada marka imajiniza bagli

kalmaya da dikkat edin).
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Basliginizda test edebileceginiz birkag nokta:
> Soru sorun

> Belli bir duyguyu hissettirin

> GUglu bir bakis agisi sergileyin

> Belli bir demografiyi hedefleyin

> Dikkat cekici kelime ve deyimlerden faydalanin

> Hoslarina gitmesini saglayin
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Etkileyici Gorseller
Kullanmak

Sosyal medyada gorseller, diger mecralardan daha kritik bir rol oynar.

Reklaminizla kullanicinin iletisime gectigi ilk nokta olarak, kullanicinin
ilgisini daha fazla ¢cekebilmek icin gorsel uyarici olmalidir. Ayrica,
gorseller ayni sayfada yer alan iceriklerden, haberlerden ve diger
reklamlarin arasinda goze ¢arpmalidir. En iyi uygulama sosyal
medya reklamlariniza uygun bir grafik kullanmak olmasina ragmen,
bu basarili bir reklam oldugu anlamina gelmez. Pek ¢ok iyi reklam

bu prensibi takip etmemektedir.

Gorseliniz reklami 6ne cikarmali ve kullanicinin ilgisini cekmelidir.
Baska bir dnemli nokta, gérselde kullanilan renklerde dikkatli
olunmasidir. Facebook ve LinkedIn arka plan olarak mavinin griye
dondl renk paletini kullanmaktadir. Reklamlarinizin bu arka planda

kaybolmamasi icin, parlak ve canli renkleri tercih edin.
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Gorsellerinizin 6n plana ¢ikmasi icin bazi ipuglari:

> Zitrenkleri bir arada kullanarak goze carpan gorseller yaratin.
> Ters renk paletini kullanin.

> Gorselinize renkli cerceve ekleyin.

v» Gorselinizin igine ve etrafina kelimeler ekleyin.
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@ Anlasma
Baglayan Tanimlar

Kullanicinin dikkatini yakaladiysaniz, reklamlarinizin aciklama
satirlarini kullanicinin ilgisini daha ¢cok cekmek ve onu donustim

kanallarina yonlendirmek icin kullanmaniz gerekir.

Asagidaki i¢ madde basarili bir uygulama icin dnemlidir:
> Kullanicin yararina odaklanin
Bazi tesvikler saglayin

GUclu bir harekete gecirici mesaj kullanin
Reklam metni, ileteceginiz mesaji tamamlar ve mesajinizin

insanlarin ilgisini cekmemesinin nedenlerini icerir. Ayrica

kullanicilarin déondsimu tamamlamasini saglar.
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Mesajinizi kisa metinlerle iletebilmek, uzun metinlere gére daha yuksek

tiklama orani getirir.

Bu nedenle, reklaminiza herhangi bir feragatname ya da hukuki konular
eklemek yerine bunlari acilis sayfaniza yerlestirin. Eger uzun bir reklam
metni satirlyla ¢calisamiyorsaniz, sadece mesajinizin dnemli yerlerini satirin

basina ya da sonuna yerlestirerek vurgulayin.
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@ Reklamlarinizi

Kolayca Test Edin

Klasik TBM reklamlarinda alisiimisin aksine, sosyal medya TBM
kampanyalari farkh kurallar kullanir. Dogrulama icin trafigi bekleme,
sosyal platformlar icin problem olmamalidir. Bu nedenle, daha az
performans metrigi olan reklamlar zaman iceriginde arka planda yok
olmaya meyillidir ve sadece bir kag gun icerisinde gosterilmez olurlar.
Bu nedenle, reklam performanslarinizi en st dizeyde tutmak icin
saglam bir test stratejisi uygulayin:

- Ayni anda birden fazla reklam yaratin ve bunlar distk performans
durumunda birbirinin yerini almasi icin hazirlayin. Bu metod uzun
vadede zaman kazandirirken, ayni zamanda kampanyanizin
duraklamasini engeller.

- Tiklama Oranlarini ve diger tamamlayici kriterleri inceleyin.
Daha yuksek tiklama orani ya da etkilesim saglayacak alternatif
reklamlar yaratin. Bu sayede, muhtemelen uygulamanizin 1. ya da
2. guninde kopya reklaminizin canlandigini da goreceksiniz.

Herhangi bir performans almayan reklam hemen durdurulmali ve

kampanyanizin ortalama tiklama oranlar mdmkuan olan en yiksekte
tutulmalidir.
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Sonucg

Reklam alanlarinin en iyi uygulamalarini ve el kitaplarini takip etmek bir
zorunluluk iken, sosyal TBM kampanyalari dijital pazarlamacilara, tekliflerini
kullanicilar karsisinda konumlandirmalari icin daha bayuk bir meydan
okuma sunuyor. Her alandan daha fazla, olagan disi disunerek
reklamlarinizi fark edilebilir ve kullanicinin dikkatini ¢ekebilir yapmaniz
gerekiyor. Aksi halde, reklamlariniz sosyal medya sayfalari kalabaliginin

arasinda kaybolacaktir.
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