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Aralik 2013 verilerine gore;
Turkiye’de YouTube tekil kullanici sayisi 24.9 milyon kisi
Izlenen video sayisi 3,5 milyar video
zleyici basina video 142,4 adet

zleyici basina video izleme siiresi 442 dk.
Online nufusa erisim orani %81.2

Toplam nifusa erisim orani %42,3
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Video reklamlar; bir web videosunun icerigini tamamlayan
veya video icerigini izleyen kullanicilarla alakali bir Grin veya
hizmetin reklamini yapan Google Goriuntuli Reklam aginda ve

YouTube’da yayinlanan reklam tiridur.

Video reklamlar; reklam bicimine bagli olarak video akisindan

once, sonra ve video akisi esnasinda gortntulenebilir.
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2005 yilinda kullanima sunulmasindan bu yana YouTube dinyanin en buyuk
video paylasim toplulugudur.
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* Profesyoneller ve kullanicilar tarafindan hazirlanan
videolardan olusan diinyanin en buyilk envanterine
erisim.

* icerikle zaten etkilesim halinde bulunduklar biiyiik
bir topluluga katilim imkani.

* Birden cok platformda yer alma firsati ve bu
icerigin tasinabilirligine izin verilmesi.
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e Tukettikleri icerige yuksek dlctide katilm
gosteren genis bir kullanici topluluguna erisim.

e Guvenli ortamlarda markalarini korumayi ve
mesajlarini iletmek icin kullanabilecekleri
yontemler.

e Reklamlarin yayinlanmasi ve reklam
faaliyetlerinin etkinligini 6lcmek icin basit self
servis platformlar.
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* Ayda 800 milyon benzersiz kullanici.

 Web’deki Uclincu en buyuk mulktdr.

e GOruntd, ses ve hareket kullanicilarin icerikle duygusal ve
fiziksel bir iliski kurmasina neden olur.
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* icerige dayali anahtar kelime hedefleme
e Konu hedefleme

* Yas

e Cinsiyet

* Yer

e Dil Tercihi

llgi Alani Kategorisine Dayali Pazarlama

Yeniden Pazarlama (web sitesi)
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* izleme sayfasinda videonun sag tarafinda.

e Oynatilan videonun alt tarafindaki %20’lik bélimde

video ici yer paylasimi olarak.

e Arama sonuclari sayfasinda. o \-




Goruntulu Reklamlar
e Standart Banner

* Video ici

Video Reklamlar

e Standart Yayin ici

* TrueView

Diger Reklamlar

e Zengin Medya

* Ana Sayfa Masthead ve Genisletilebilir
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1. Yayin igi TrueView

(TrueView In-Stream): Tv reklami tarzinda
bir Youtube is ortagina ait baska bir
videonun basinda veya ortasinda gosterilir.

Izleyiciler videonun 5 saniyelik kismini (M Tube

gordukten sonra izlemeye devam edebilir

veya atlayabilir. En az 30 sn. izledikleri

zaman Uucret odenir.,
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| 2.Sec¢enek listesinde TrueView

(TrueView In-Slate): 10dk ve daha uzun sireli
Youtube is ortagi videolarindan 6nce gosterilir.
zleyiciye 3 reklamdan birini izlemeyi tercih

| | You D
etme veya video boyunca aralarindaki normal _

1)
reklam yayinlarini seyretme secenekleri £

sunulur. Yanlizca izleyiciler videoyu izlemeyi _

sectiginde 6deme yapllir.
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3. Arama Sonuglarinda TrueView
(TrueView In Search): Arama sonuglari
sayfasinda normal sonucun

yukarisinda veya saginda gosterilir.

Youl (D)

Izleyiciler videoyu izlemeyi sectiginde m

odeme yapllir.

i
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4. Goriuntilu TrueView

(TrueView In Display): Diger YouTube
videolarinin yaninda veya hedef kitle ile
eslesen Google Goriuntuli Reklam Agi web
sitelerinde gosterilir. Yanlizca izleyiciler

videoyu oynatmayi sectiklerinde 6deme

yapilir.
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G2

adresgezgini




G2

adresgezgini

1. Youtube AdWords acik arttirma araciligiyla teklif
verilen ve fiyatlandirilan reklamlar yayinlamak.
Dogrudan pazarlama odakli cogu reklamveren,
YouTube’da medya satin almalarinin en etkili

yonteminin acik artirma oldugunu disinmektedir.

2. Bir YouTube satis temsilcisi araciligi ile bir yerlesimi 1l JM"

rezerve etmek. - &

3. Detayll bl|g| ve ba§vu ru |g|n adresgezgini.com/youtube-reklamlari



http://www.adresgezgini.com/youtube-reklamlar%C4%B1
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TESEKKURLER



https://www.adresgezgini.com/

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16

